
2025年慕尼黑车展：
电动化浪潮中的 

欧洲市场竞赛
海外全媒体舆情报告与市场洞察
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方法论：

报告介绍了我们从融文解决方案中获取的洞察和分析，引用的数据包括2025年8月25日至
2025年9月16日，慕尼黑车展在中国大陆之外的海外新闻报道以及社交媒体提及。通过布尔逻
辑抓取其中“2025年慕尼黑车展”相关关键字、短语、品牌名称和话题标签的内容。
即刻获取专属定制洞察，申请融文解决方案演示，探索可转化为策略与利润的洞察数据。
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•	 9月9日至14日，慕尼黑车展（IAA MOBILITY）向全球展示了移动出行的创新趋势。随着全球
能源转型不断加速，欧盟“2035年禁售燃油车”政策成为倒逼产业革新的关键节点，绿色转型
已从理念走向现实。尽管巴伐利亚州长在车展前夕呼吁撤销禁令以挽救德国汽车产业，但本
次车展上电动汽车的集中亮相仍显示电动化浪潮不可逆。作为欧洲汽车工业的核心阵地， 

慕尼黑不仅是宝马、奥迪、奔驰等传统巨头的总部所在地，也正成为电动化竞争的最 

前沿。

•	 面对碳中和目标与供应链转型压力，全球车企加快电动化与智能化布局，力图在欧洲关键市
场赢得先机。慕尼黑车展不仅展示了全新车型与前沿技术，更折射出电动化浪潮下的欧洲市
场角逐与未来产业格局的重塑。
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•	 2025年展会国际化程度创历史新高。据IAA MOBILITY官方统计，活动共吸引来自37个
国家的约750家参展商展示产品与创新成果。其中，超过350款全球首发和新品亮相，相比
2023年增长17%；海外参展商占比57%，中国、韩国、奥地利、意大利和美国参展商数量
最多。展会吸引了约3,700名来自70个国家的注册记者报道，在线报道量较2023年增长
10%以上。观众总数超过50万人次，打破2023年纪录，其中国际观众约占24%。

50万+人次
观众

10%+增长
在线报道量

37个国家
750家参展商

24%参观者
国际观众

中国
海外展商数量最多
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•	 Meltwater融文对2025年慕尼黑国际车展海外全渠道报道进行了定向监测。8月25日至9
月16日，2025年慕尼黑车展在海外累计收获9.4万声量。新闻报道占比超过70% ，触达率超
1,217亿。美国、德国对本次车展的关注度最高。

•	 车展相关讨论在展会前两日（9月9日至10日）达到声量高峰，内容以汽车厂商发布、展
示新车型为主。9月10日，网友针对车展新车型和技术亮点等讨论形成了社媒声量高峰，国际
品牌与中国电动汽车的续航、智能、性能、价格等对比成为讨论主题。

8月26日-28日：大众、
现代、 Cupra等多家汽
车厂商将在2025年慕尼
黑车展上发布展示电动
汽车新车型。

9月2日-4日：奥迪、宝
马、大众、保时捷等多
家公司将在慕尼黑车展
展示最新款电动车和创
新技术。

9月8日-12日：比亚迪、小
鹏、奇瑞、广汽等多家中国电
动车厂商的新车型和充电、智
能等技术引发广泛关注。
奥迪、宝马、起亚、大众、
梅赛德斯-奔驰、保时捷等品
牌展示了最新电动车型和概
念车，彰显其对电动汽车的未
来承诺。

9月8日-11日：宝马、大
众、梅赛德斯-奔驰、雷
诺等电动汽车发布、技
术创新引起网友关注，
与中国电动汽车的对比
成为讨论重点。

•	 相比于2023年车展，本次媒体报道以综合新闻为主，汽车垂直媒体不再是唯一核心渠道，2025年慕
尼黑车展影响力已突破汽车行业圈层，成为广泛关注的国际活动。此外，科技媒体虽占比不高， 

但聚焦于车展中的智能化、电动化和创新应用，展现出新技术的吸引力。
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•	 本届车展不仅汇聚了宝马、奔驰、大众、保时捷、现代等国际老牌车企，中国品牌的集
体亮相也成为一大亮点。比亚迪、小鹏、奇瑞、广汽、零跑、阿维塔、红旗及AITO等携多款
车型登场，进一步放大了“中国制造”在新能源车市场的声音。

•	 与此同时，作为东道主的德国车企依然保持强势关注度，但外媒的兴趣已逐步向中国企
业倾斜，折射出全球汽车产业格局的激烈角逐。

•	 在所有相关慕尼黑车展的报道中，涉及重点乘用车
品牌的讨论量约2.5万，其中对中国汽车制造商的全网讨
论占比达到46%。与2023年相比，中国汽车品牌报道占
比提升达11%，体现中国厂商在电动化市场日趋重要的地
位，在海外媒体与公众中的影响力正不断上升。

•	 中国汽车品牌相关声量内容集中于对中国品
牌新车型和技术在欧洲市场的首次亮相；以新
闻报道为主，在美国受到关注最多。

2.5万+ 
涵盖重点车企 

讨论量

加拿大

西班牙

德国

澳大利亚

美国 4.0K

0.7K

0.5K

0.4K

0.4K
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•	 本届展会彰显了中国电动车制造商的全球化扩张野心，也印证了欧洲市场对中国品
牌日益提升的兴趣与重视。在对车展重点乘用车的海外报道中，涉及中国品牌的报
道占比约46%，包括路透社、金融时报、CNBC、China Daily等国际知名媒体， 

中国汽车厂商在欧洲市场的扩张和电动化、智能化等技术创新成为关注焦点。
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全新⼩鹏P7在慕尼黑车展完成欧洲首秀，新⻋基于全域800V平台打
造，CLTC最⾼续航820公⾥，并推出本地化配套家用充电桩。

社媒观点

•	 很漂亮，我喜欢这辆车。

•	 我真心希望新款P7能登陆德国。如果真的来了，我一定会成为你们的
新客户之一。

•	 如果它是电动的，它就是垃圾。

中国品牌：全方位出海

话题一：新车型和技术展示  —  中国品牌动⼒研发路径多样

•	 对于中国纯电车型，海外社媒广泛认可设计与性能，小鹏P7被赞外观“漂亮”，埃安V被称为 

“车轮上的国王”，零跑Lafa 5则被认为有望在欧洲热销。但仍有部分声音对电动车整体持怀
疑态度，说明中国新能源品牌在欧洲市场虽具吸引力，但在扩张和普及过程中仍面临观念 

阻力。

纯电方向
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埃安V在欧洲市场首发，⻋型WLTP纯电续航510km，快充仅需24分
钟，搭载第⼆代弹匣电池，获得E-NCAP五星安全认证

推出个性化纯电⻋型零跑Lafa 5，基于零跑LEAP 3.5模块化架构打
造，配有⾼阶辅助驾驶系统和800V⾼压快充平台。

。

社媒观点

•	 车轮上的国王。

社媒观点

•	 如果价格合适，这款车在欧洲可能会热销。

•	 零跑Lafa5凭借其欧式设计以及比高尔夫更大的尺寸，大胆进
军电动汽车领域。迫不及待地想看看它如何重塑市场！
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话题一：新车型和技术展示  —  中国品牌动⼒研发路径多样

•	 对于混动车型，正面反馈集中在技术和体验方面：比亚迪SEAL 6 DM-i TOURING超长续航
被认可为具有“可靠”性能；长安深蓝S07增程版展示的混动技术被称为“充满未来气息”和“
令人印象深刻”；奇瑞PHEV技术成果也获得肯定。

•	 负面反馈主要集中在安全和观念层面：少数用户担忧比亚迪存在起火风险，显示中国品牌在国
际市场推广过程中仍需加强安全性能宣传。

混动方向

比亚迪SEAL 6 DM-i TOURING完成首秀，超长综合续航达1350公
里，让用户在没有续航焦虑的情况下享受电动化驾驶体验；具有高效混
动系统，支持V2L对外供电。

社媒观点

•	 非常好的可靠的车。

•	 看到比亚迪以创新和大胆的愿景推动电动汽车的未来发展，令人振奋。

•	 比亚迪汽车很危险，会起火。

中国品牌：全方位出海
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⻓安汽⻋携深蓝S07增程版展示新蓝鲸HE1.5NA混动专⽤发动机等核
⼼技术，展现了其在混动技术⽅⾯的储备。

奇瑞汽⻋在⻋展上展示了Omoda 7插混版，Jaecoo 7插混版等⻋
型，展示了其PHEV技术的成果。

社媒观点

•	 感觉很有历史意义！

•	 整个舞台都充满未来气息。

•	 令人印象深刻！

社媒观点

11

【价值目录】网整理：
https://www.valuelist.cn



话题一：新车型和技术展示 — 技术突破紧扣补能与智能化推进

•	 技术拓展方面，由于新能源产品在续航里程和补能速度方面长期存在技术难题，饱受传统燃油
党诟病，因此在本次展会上，一众中国品牌瞄准电池和补能技术发力，带来巨大技术突破。 

此外在智能化、增程技术方面多家品牌也积极分享技术突破，收获广泛关注。

•	 电池&补能技术

⻓安汽⻋展出金钟罩固态电池，该电池采⽤硫化物固态电解质，续航
可达1500公⾥，且靠电池脉冲加热技术能在-30度低温下把充电时间
缩短30%。

社媒观点

•	 绝对能量超载。

•	 超出预期。

社媒观点

•	 太棒了。

•	 他们抄袭了特斯拉的一切，甚至包括充电器。

⽐亚迪兆瓦闪充技术亮相⻋展，只需5分钟即可增加400公里续航里
程，展现超充能⼒突破。

中国品牌：全方位出海
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⻓安汽⻋展出“天枢智能”智能驾驶系统，旨在为⽤户提供极致安
全的智能出⾏解决⽅案。

•	 增程技术

•	 智驾技术

首次亮相的SERES第五代超级增程系统具有高功率、高效率及静音等
特点，同时展出的中功率平台为业内唯一能同时兼容超级增程、纯
电及超混动三种动力模式的解决方案。
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话题二：豪华产品定位

•	 中国品牌以卓越的设计、高端的研发、前沿的科技作为支撑其豪华定位的核心支柱，精准切入
豪华市场的不同细分领域。

•	 海外社媒对中国豪华电动车总体持积极态度，主要讨论内容为外观设计。其中，网民对阿维塔
VISION XPECTRA概念车极具未来感的直线与机械美学表达分化态度，显示其先锋设计语言仍
在挑战部分受众的审美惯性。

•	 设计引领豪华

阿维塔在车展以“情感豪华”理念亮相，通过展示荣获2025年iF及IDA
设计金奖的阿维塔07和诠释“情感智能”的VISION XPECTRA概念车
等，将美学设计与情感化交互作为核心卖点，以国际权威奖项背书的设
计语言确立其高端品牌身份。其中，VISION XPECTRA概念车的力量感
外观设计的社交媒体反响褒贬不一。

社媒观点

•	 很棒的设计，很棒的技术。

•	 令人印象深刻的概念——感性奢华的理念确实令人振奋。

•	 这车看起来丑，不像之前的阿维塔车（好看），尤其是侧面。

中国品牌：全方位出海
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•	 研发诠释豪华

•	 智能定义豪华

红旗纯电系列亮相慕尼黑车展，其超长续航、超级快充与超低能耗
的顶尖高端研发成果定义了中式纯电豪华的技术标杆。相比于阿维
塔，红旗在高端品牌中受到社媒关注较少。

社媒观点

•	  非常酷的设计！

•	 这看起来非常现代和漂亮。

•	 我想要那辆车！

AITO 9、AITO 7、AITO 5中东版车型以热效率高达44.8%的超级增程技
术及基于34.5亿公里路况数据训练的智能驾驶系统，展现了 “用科技重
新定义豪华” 的理念，以过硬的智能科技实力来支撑豪华定位。

社媒观点

•	 这个时代，中国汽车代表着：环保、智能、舒适、豪华……

•	 太棒了。
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中国品牌：着眼欧洲，目标全球

话题三：欧洲本地化战略

•	 中国品牌展现出生产、销售本地化的市场战略: 比亚迪将在欧洲建厂；小鹏汽车将设立欧洲
研发中心，并借助当地工厂实现本地化生产，形成“研发+制造”的双重布局；红旗计划通过
一汽欧洲公司建设本地服务网络；广汽集团秉持“在欧洲为欧洲”的理念，持续推进产品与运
营的深度本地化；零跑汽车则依托欧洲合资公司，快速构建覆盖欧洲的销售与服务网络。 

中国电动汽车品牌正从单一的整车出口，转向生产、研发与渠道全面扎根欧洲的新阶段。
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话题四：供应链出海

•	 车展期间，中国智能电动汽车产业链的领军企业密集展示了其深化欧洲市场的战略布局。

•	 这三者共同标志着中国企业的出海已从单一产品出口，全面升级为以电池技术、智能驾驶平
台和自动驾驶解决方案为核心的整体生态能力输出，深度参与并重塑欧洲汽车产业格局。

宁德时代推出为欧洲市场设计的高安全长
续航电池，为整车电动化提供核心支撑；

地平线宣布欧洲总部成立，为中外车企提
供本地化的智能驾驶全栈方案支持；

轻舟智航同期设立欧洲总部，推动自动驾
驶技术在欧落地。

17

【价值目录】网整理：
https://www.valuelist.cn

https://www.youtube.com/watch?v=FKenAsnL6BY
https://www.msn.com/en-us/money/other/china-s-catl-unveils-new-ev-battery-for-europe-with-extended-range-high-safety/ar-AA1M7LCq
https://www.marklines.com/en/news/332430
https://www.reuters.com/technology/autonomous-driving-player-qcraft-open-european-headquarters-germany-2025-09-08


宝马发布了Neue Klasse系列首款量产车型iX3，搭载800V高压架
构与第六代eDrive技术，续航里程最高可达800公里，并支持双向充
电，标志着宝马进入了全新的电动化、数字化时代。

社媒观点

•	 好车。

•	 这仅仅是个开始，一切都会精彩纷呈。

•	 是一辆非常丑的车。

国际品牌：传承邂逅创新

话题一：新车型和技术展示 —  国际品牌依托百年调性寻求突破

•	 海外社媒对国际品牌电动车的讨论多集中在设计语言。宝马和奔驰纯电新车因设计变化引发
两极审美争议；混动车型设计改动较少，网友则更强调保时捷应坚守经典设计与实体按键等
传统基因；奥迪混动车则因设计与其他品牌相似而被批失去独特性。

•	 整体来看，豪华车消费者在拥抱电动化外观革新的同时，更关注新车是否延续品牌核心
遗产与辨识度，创新与传承的平衡成为口碑关键。

•	 纯电方向
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梅赛德斯-奔驰全球首发了其最畅销车系GLC的纯电版本，713公里
超长续航，支持330kW超高速充电，搭载39.1英寸HYPERSCREEN
无缝屏幕和MB.OS AI操作系统，重新定义中型豪华纯电SUV标准。

社媒观点

•	 前格栅非常吸引人。

•	 奔驰的设计比宝马优雅多
了，就连车尾也让我印象
深刻。

•	 从用户的角度来说，内饰
还可以，但外观不行。

•	 车身前脸看上去很滑稽，
而且不成比例。

社媒观点

•	 保时捷的车型系列和精湛工艺
令人叹为观止。很高兴看到他
们的车型在性能、设计和可持
续性方面达到了完美的平衡。

•	 我感激@保时捷……保持传统
和设计不变……旧的汽车有传
奇的设计，可以称之为优雅。

混动方向

•	 保时捷不应该在传统上倒退。
因此，它应该保留左侧钥匙，
或者为喜欢按钮的车主提供可
选/附加功能。品牌应该忠于
传统！

保时捷展示全新T-Hybrid混合动力系统的911 Turbo S，是迄今为
止动力最强劲的911车型；百公里加速仅需2.5秒，将顶级跑车的性能
与混动技术相结合。
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奥迪发布Q3 Sportback混动车，将轿跑SUV的动感造型与插电混动技术
相结合，旨在为年轻消费者提供兼具驾驶乐趣和环保属性的新选择 。

社媒观点

•	 我讨厌这个设计......看起来像现代汽车。
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话题一：新车型和技术展示 — 技术突破着力提升补能效率

•	 技术拓展方面，国际品牌与中国品牌达成惊人一致性，同样在补能效率方面着力研发， 

大力宣传。

保时捷展示11kW家用感应式充电系统。车主只需将车辆停放在充电底板
上方即可自动充电，无需插拔充电枪，极大提升充电便利性。

社媒观点

•	 这就是未来。

国际品牌：传承邂逅创新
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国际品牌：传承邂逅创新

梅赛德斯-奔驰推出双向充电服务。从2026年开始，该品牌的新一代
电动汽车不仅能够充电，还能将电能精准地输送到家庭网络或公共
电网。全新纯电动GLC将率先搭载这项技术。

宝马首次推出双向充电技术，宝马iX3将支持双向充电功能，车辆可
作为移动电源向家庭电网(V2H)或公共电网(V2G)回馈电能，提
升了能源利用的弹性与应急能力。

社媒观点

•	 太棒了……迫不及待地想看到这项技术的实际应用。
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国际品牌：传承邂逅创新

话题二：设计概念诠释品牌理念

•	 除了发布量产新车外，现代、大众、奥迪在车展上也展示了充满未来感的概念车。

•	 这些概念车也清晰反映了各品牌未来的市场进军方向。现代和大众的紧凑型电动概念车明
确指向欧洲市场，彰显其抢占主流电动细分市场的野心；而奥迪则计划凭借后驱和经典跑车元
素延续其高端性能定位。

•	 现代Concept THREE以“钢之艺术”理念主导，通过强调流畅线条与雕塑比例，将纯电车型
塑造为移动的艺术品，旨在以设计创新提升辨识度。

•	 奥迪则选择了一条融合传承与创新的路径，Concept C概念车从Type D Silver Arrow、TT 
和R8等经典车型中汲取灵感，试图在电动时代重塑品牌性能美学，但其极为前卫的造型在
社交媒体上引发了关于美观度的显著争议。

•	 奥迪Concept C：该设计呈现出未来
主义的外观，但不是无聊的幻想未来飞
行汽车......它太棒了。

•	 现代Concept THREE：第一次看到它
我就爱上它了。

•	 大众ID. CROSS Concept：它的设计
非常现代，空间宽敞，但又不失简洁，
给人一种未来感，一辆来自未来的车。
我太喜欢它了。

•	 奥迪Concept C：门把手看起来像浴
室水槽水龙头的把手。

社媒观点

•	 大众则强调回归“真实大众”的本质，ID. CROSS概念车以简洁、可靠且讨喜的设计语言，
传递出品牌面向大众市场的亲和力与实用性取向。
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话题三：品牌合作赋能竞争优势

•	 在慕尼黑车展上，宝马、梅赛德斯-奔驰与保时捷相继宣布或展示了与科技企业的关键合作， 

以强化其新一代产品的智能化竞争力。

•	 这些合作共同彰显了传统豪华品牌正积极携手科技供应链，加速向软件驱动和以用户体验
为中心的方向转型。

•	 宝马与高通联合开发的Snapdragon Ride Pilot驾驶辅助系统随全新
iX3正式亮相，该系统提供高阶自动驾驶功能，旨在确立宝马在智能
驾驶领域的领先地位。

•	 保时捷宣布与游戏平台AirConsole合作，引入车载娱乐系统，通过拓
展车内互动体验来重塑未来豪华出行的内涵。

•	 梅赛德斯-奔驰则在车展期间重申与高通的深度合作，基于骁龙数字底盘解决方案
为其纯电CLA与GLC车型打造先进的数字座舱与连接体验，持续巩固其“数字豪华”
的定位。

国际品牌：传承邂逅创新
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社媒观点

•	 梅赛德斯感觉就像汽车时装周；时尚、戏剧化、情感共鸣。这是我见过的最佳情感品
牌体验。

社媒观点

•	 巨大的保时捷标志绝对引人注目。

国际品牌营销亮点：展台语言传递品牌精神

传统豪华品牌不约而同地运用大型品牌标识作为核心设计元素，塑造品牌
视觉焦点，强化品牌认知与精神传递。

•	 梅赛德斯-奔驰在展台入口处打造了一座巨型LED辐条格栅模型，将其标志性前脸转化为震
撼的沉浸式入口。

•	 保时捷以巨型盾徽结合“无可替代”口号，将品牌传承与创新精神具象化为可感知的视觉符号，
有效激发观众拍照分享。

1
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国际品牌营销亮点：展台语言传递品牌精神

在车型展示方面，宝马和奥迪均以新车作为视觉锚点，将观众注意力有效
地吸引至重点车型。

•	 奥迪则通过极简的白色空间与线性参观路径，将全部视觉重心引导至Concept C概念车，
配合水幕反射与投影技术，传递出纯净而强烈的未来意象。

•	 宝马将iX3置于高处展台，结合动态装置，形成科技感核心体验区。

•	 宝马将品牌标识与风动金属板等物理装置结合，强化科技氛围中的品牌存在感；

2

社媒观点

•	 现场氛围令人振奋：现代、温馨，充满了宝马正在推进的创新理念。
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