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2024年中国购车家庭平均新增存款6.4万元，总存款28.82万元
理论上中国车市将迎来高质量发展，摆脱内卷(恶性竞争)

2024年中国购车家庭总存款28.82万元，比新增存款翻了四倍多，比当年中国乘用车市场(新

车)的平均售价高出十多万元，在当时该金额可以直接喜提辆宝马3系、奥迪A4L和奔驰C级等

高端车型。其中5-10万元、10-20万元和20-50万元的占比最突出，分别为16.80%、21.53%

和24.10%，上述三大储蓄区正是同期中国车市的核心价区，分别对应入门价区、主流价区和

高端价区。总存款超过50万元的占比大幅下滑，50-100万元降至13.95%，100万元以上降

至3.31%；

由于平均值存在“被平均”现象，为了更好综合整体水平，我们再看下中国购车家庭的中位存

款。2024年新增存款与总存款的中位值分别为4万元和16万元，理论上日后中国多数家庭选购

10万元上下入门级产品的潜力是完全具备的；

从中位值到平均值，理论上未来几年中国车市不仅具备全民普及的基础，而且将迎来高质量发

展，但近几年的实际表现并不乐观，疫情后的中国车市每年都得打几枚强力政策救市针，车市

销量得靠大量“零公里二手车”等奇葩数据来凑数，车企、零部件、经销商等被迫裁员、停产

和关店，车市鬼哭狼嚎一大片，大家似乎看不到未来。

21世纪前二十年，中国购车家庭的存款不多，因为车市消费主力是青年用户，他们买车主要靠

父母支持，且主要是结婚买车。近几年中国购车家庭的存款不断增加，2024年户均新增存款

6.4万元，在当时该金额可以直接喜提辆星愿、海鸥、缤果等小电动。其中无新增存款的占比

仅有9.19%，5-10万元的占比最多，突破25%，在当时该金额可以直接喜提辆秦PLUS、星

舰7、朗逸等入门级车型。新增存款超过10万元的占比大幅下滑，其中10-20万元降至10.64%，

20-50万元再次大幅降至3.06%，50-100万元的屈指可数，超100万元的寥寥无几；

当下中国车市的内卷程度(恶性竞争)有目共睹，除了要求相关部门整治内卷，大家还非常关

心中国车市的内卷会不会持续恶化。由于家庭支出是衡量当下车市消费能力的关键指标，与

家庭储蓄是衡量未来车市消费潜力的关键指标，本报告聚焦家庭储蓄，重点探究中国车市的

未来消费潜力与内卷演变；



数据来源：腾易研究院

2024年
中国购车家庭的当年存款分布

2024年
中国购车家庭的总存款分布
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工薪与青年购车家庭的总存款都近16万元
理论上紧凑型轿车、紧凑型SUV等入门产品
将迎来新发展机遇，摆脱内卷重灾区

从新增存款与总存款的整体看，理论上中国车市未来可期，接下来我们再分析下储蓄能力较

弱的工薪与青年两大购车群体，看看中国车市的未来可期是否具备普世性；

从财富看，中国购车家庭储蓄能力最强的当属富豪家庭，2024年新增存款22.08万元，总存

款近百万元，中国富豪完全可以轻松购车，日后将持续为尊界S800、理想L9、蔚来ET9、

享界S9、问界M9、坦克700、极氪009等一大堆全新豪华车提供充裕的试错机会；中产购

车家庭新增存款7.41万元，总存款36.34万元，中国中产也能轻松购车，再加庞大规模，日后

将持续助推中国车市消费升级，不断夯实广大车企高端化战略的市场根基，持续扩大理想、

极氪、腾势、方程豹、蔚来、问界、小米等一大堆新锐高端品牌的发展空间；关键看规模庞

大的工薪购车家庭，2024年新增存款4.04万元，总存款15.83万元，理论上日后工薪家庭

买辆朗逸、秦PLUS、秦L、哈弗H6、瑞虎8、星越L等入门级产品还是相对轻松的；

从年龄看，中国购车家庭存款最多的是中年用户，2024年新增存款与总存款分别为7.02万

元和37.25万元，大幅领先老年与青年家庭，日后中年家庭同样会持续助推中国车市消费升

级，不断夯实广大车企高端化战略的市场根基。问界、理想、坦克等新锐高端品牌的初战告

捷，不约而同论证了上述观点，日后车企的高端化战略最好可以“油腻点”；老年和青年的

存款各有特色，老年新增存款少总存款高，青年刚好相反。2024年青年购车家庭的新增存

款和总存款分别为5.82万元和15.96万元，理论上日后也有利于入门车市的发展；

整体看，储蓄能力较弱的工薪与青年两大购车群体，未来几年都有助力紧凑型轿车、紧凑型

SUV等入门产品发展的潜质。实际上，近几年工薪与青年两大细分车市正是中国车市内卷

的重灾区，前者终端销量由1600万辆下滑至1200万辆以内，后者由1600万辆下滑至800

万辆，朗逸、轩逸、哈弗H6等代表性产品的价格体系纷纷崩盘。日后工薪与青年两大细分车

市更是危机四伏，不少车企都已主动放弃和延缓适合工薪与青年的紧凑型轿车、紧凑型SUV

等入门产品的更新换代。



  

数据来源：腾易研究院
数据说明：家庭年收入低于15万元为工薪，15~50万元为中产，50万元及以上为富豪；35岁以内为青年，35~55岁为中年，55岁及以上为老年
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从品牌类别看，2024年入门品牌购车家庭的新增存款与总存款分别为3.44万元和11.53万元，

买辆入门产品，理论压力不大，但实际有问题。普通品牌购车家庭的新增存款和总存款分别升

至4.93万元和20.83万元，理论压力不大，实际上也是整体承压；高端品牌购车家庭的新增存款

与总存款分别升至15.39万元和61.77万元，理论上购车能力最强，但实际上两极分化严重；

从五大主流国别看，韩系购车家庭的存款能力较弱，2024年新增存款和总存款分别为3.2万元

和11.28万元，给韩系的日后复兴增加了不少难度；中国品牌购车家庭的新增存款与总存款分

别升至5.61万元和21.64万元，助推中国品牌日后持续升级；2024年日系与美系购车家庭的存

款都高于中国品牌，理论上两者日后的消费潜力更大，但目前两者的产品升级力度远不如中国品

牌，面临老用户被进一步抢夺的风险；购车家庭存款最高是BBA所在的德系，新增存款与总存款

分别为10.31万元和44.50万元，理论上日后购车能力很强，但目前从大众到BBA再到保时捷，

德系都是举步维艰，日后大体也是危机四伏；

高端品牌与德系的购车家庭的储蓄都很高，为两者日后的健康发展奠定了坚实基础，但作为高端

与德系结合体的BBA，目前正深陷量价齐跌的泥潭，未来几年能触底反弹吗？

高端品牌购车家庭的总存款突破60万元，德系逼近45万元
理论上高端德系BBA应持续向好，摆脱量价齐跌的内卷深渊



2024年
各类别品牌购车用户的
当年存款与总存款(万元)

2023上半年-2025上半年
BBA在华终端均价(万元)

2015-2025上半年
BBA在华市占率走势
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数据来源：腾易研究院
数据说明：整体售价低于12万元为入门品牌，12~25万元为普通品牌，25万元及以上为高端品牌
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从整体到细分车市
虽然中国购车家庭的储蓄具备助推车市摆脱内卷的潜力
但储蓄以活期为主，怎么看都不像真心想存钱

近30万元的总存款也不少了，中国购车家庭应当积极购买基金、黄金、国债、股票等理财类

产品，争取获得更高的收益，实现钱生钱。但中国购车家庭的实际理财意识并不强，2024年

位居存款形式TOP3的分别为银行定期、银行活期与微信/支付宝，后两者都属于活期，选择基

金、股票、国债、黄金等理财产品的家庭占比非常少；

2024年各年龄段购车家庭的存钱方式差异显著：青年购车家庭更以活期为主，银行活期与微信/

支付宝位居第一和第二位，就像时刻准备着花钱；中年用户的存款形式最接近大盘，前三位同样

是银行定期、银行活期与微信/支付宝，理财意识也不太强，也像时刻准备着花钱；最有理财意识

的当属老年用户，银行定期雄踞榜首，并积极购买国债等理财产品，微信/支付宝的家庭占比相对

靠后，可能与使用习惯有关；

虽然中国购车家庭整体上有不少储蓄了，但存钱方式以收益非常低的活期为主，怎么看都不太像

真想存钱，倒像时刻准备着花钱，此事是否有蹊跷？除了中国股市喜欢割韭菜，导致不少普通家

庭不敢通过购买有价证券进行理财外，还有哪些因素？



2024年
中国购车家庭的主要存款方式

2024年
中国青年购车家庭
主要存款方式

2024年
中国中年购车家庭
主要存款方式

2024年
中国老年购车家庭
主要存款方式

数据来源：腾易研究院
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活期为主让中国购车家庭的储蓄有些蹊跷
2024年逼近三分之一的高储蓄率则凸显尴尬
因为高储蓄率是把双刃剑

2024年中国购车家庭的储蓄率高达31.21%，虽然该数据低于国际货币基金组织(IMF)公布的中国居民

34.20%的储蓄率数据，但高于其公布的全球水平，尤其是欧美日，当年全球平均储蓄率17.3%、日本

28.1%和美国7.5%；

过去二三十年我们习惯性把高储蓄率理解为好事，视为中国经济快速发展的重要指标，甚至以此嘲

笑欧美的低储蓄率。其实高储蓄率也是把双刃剑，一方面有利于日后消费与投资，另一方面高储蓄

率也会稀释当下的消费与投资，导致我们过于依赖外资和绞尽脑汁扩大内需。储蓄率的分母是拿捏

好处与坏处的关键，A家庭收入10万元，储蓄率30%，当年储蓄3万元，B家庭收入100万元，储蓄

率10%，当年储蓄10万元，虽然B家庭储蓄率低，但日后的消费与投资能力强；

面对中国购车家庭的高储蓄率，除了憧憬中国车市日后的强大消费潜力，还得时刻警惕与努力优化作

为分母的家庭收入。



2024年
中国购车家庭的当年存款占当年收入比例分布

2024年
不同主体的家庭储蓄率

数据来源：腾易研究院、国际货币基金组织(IMF)
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活期为主之蹊跷与高储蓄率之尴尬的背后
是多数中国购车家庭正背负着
养育子女、担心失业与养老三座大山

有钱不花，先大把存着，存也不好好存，就那么放着，事出反常必有妖？

2024年位居中国购车家庭存款原因榜首的正是号称吞金兽的养育子女，育娲人口的《中国生育成

本报告2024》显示，全国家庭0-17岁孩子的养育成本平均为53.5万元，0岁至大学本科毕业的

养育成本平均为68万元；导致存款第二因素是担心失业，疫情后就业形势突然恶化，不少企业纷纷

裁员；第三是养老，根据国家统计局2025年一季度数据，我国60岁以上人口已突破3.2亿，占总人口

比例达22.8%。2024年中国城镇职工养老金平均替代率约为45%，远低于国际劳工组织推荐的70%

标准，这一差距凸显了个人储蓄的关键作用。2025年初中国老年人医疗年均支出已达8600元，且

以每年12%的速度增长，若无充足储备，一场大病可能瞬间耗尽毕生积蓄。汽车位居存款目的第四，

但对比养育子女、担心失业和养老，汽车的权重显然要低得多，一旦前三者有风吹草动，汽车消费很

容易被稀释或替代；

2024年不同年龄段购车群体的存款原因差异显著：青年购车家庭存款的首要原因是预防失业，因为

经验不足的青年用户是最容易被裁员的，其次是买房和养育子女；中年与大盘类似，TOP3同样是

养育子女、预防失业和养老，第四是更加富有，说明部分中年还是有想法的。另外，为了孩子结

婚的家庭占比快速提升，因为过了50岁的中年家庭，陆陆续续就会迎来孩子结婚的挑战；老年家庭

的存款原因非常有特色，养老位居榜首，其次是孩子结婚，再次是旅游和买车，后两者非常有利于

车市消费，预防失业也养育子女的排行都非常靠后；

养育子女、担心失业与养老三座大山刀刀见血，且愈演愈烈，目前哪怕您家存了三十万元，您敢随

便消费吗？



2024年
中国购车家庭的主要存款目的TOP10

数据来源：腾易研究院
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导致中国购车家庭背负起
养育子女、担心失业与养老之三座大山的主要原因
是中国车市的“中年危机”

近十多年，中国车市的消费主力变化翻天覆地，2019年之前以35岁以内的青年家庭为主，如2017

年的平均年龄和中位年龄不及33岁，当时中国购车家庭存钱的核心原因是买房，导致不少城市的房

价出现翻倍式增长，养育子女位居家庭存钱原因的第二，养老仅在第五，预防失业更靠后；

2024年中国购车家庭的平均年龄40.71岁，中位年龄38.67岁，中国车市进入了中年用户全面主导

的新时代。由于中年用户上有老下有小，还得时刻警惕失业，很容易遭遇中年危机，存款自然会围

绕中年危机展开，重点预防养育子女、失业和养老的不时之需；

以养育孩子为例，2024年中国购车家庭的孩子平均年龄为13.79岁，中位年龄为13.45岁，该年龄

的孩子正处于上初中阶段，家庭承受着繁重的日常陪护和课外补习，不仅耗精力，而且耗财力。另

外，平均拥孩数1.21个，三分之一购车家庭拥孩2个及以上，一个孩子差不多能“干趴”一个家庭，

更别说还两个。

2014-2024年
中国乘用车市场(新车)购车用户的平均与中位年龄走势(周岁)
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数据来源：腾易研究院

2024年
中国购车家庭的孩子年龄分布

2024年
中国购车家庭的拥孩数分布
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祸兮福所倚，有中年危机也有中年机遇
养育子女、养老与失业三座大山
正加速壮大大节能车市、自驾车市和二手车市

目前，养育子女、担心失业与养老三座大山就横在中国车市，经销商、车企等参与主体怎么也绕

不过去，那么与其抱怨，不如积极思考应对之策；

祸兮福所倚，福兮祸所伏，广大经销商、车企等车市参与者，应理性看待养育子女、担心失业与

养老三大挑战，如我们无法改变它们，就努力适应它们，把挑战转变为机遇。

虽然养育子女是中国购车家庭的主要压力，但近三四年养育子女压力最大的中年车市倒反节节攀

升，2024年一举突破1200万辆，市占率近54%，进一步夯实主体位置。期间理想L系、问界M

系、腾势D9等一大堆售价高达三四十万元且积极迎合有孩家庭用车场景的大节能类产品获得了

快速发展，并准确拿捏了34C、56E等奥迪、奔驰与宝马相关产品不太适合有孩家庭用车场景的

软肋，导致BBA老用户大量流向高端新锐品牌；虽然养老快速成为不少购车家庭的新挑战，但近

三四年中国老年车市蓬勃发展，2024年终端销量逼近300万辆，市占率接近十二个点，堪称中国

车市的新蓝海，并强势助推硬派产品、经济型大节能产品等发展；虽然失业危机导致工薪车市与

青年车市不断萎缩，但大量工薪与青年正加速转向二手车市场，助力后者蓬勃发展，2024年我国

二手车销量接近2000万辆，如考虑父子等未过户的情况，二手车的流转规模还将大幅扩大；

存钱
主因

失业
风险

子女 养老
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中年车市的终端销量与市占率走势(万辆)
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未来几年如养育子女、养老与失业三座大山仍屹立不倒
或加剧车市内卷，建议车企强化高端化战略
努力争取高储蓄用户

2024年中国购车家庭平均新增存款6.4万元，总存款28.82万元，其中工薪与青年购车家庭的总存款

都近16万元，高端品牌购车家庭的总存款突破60万元，德系逼近45万元。理论上中国车市将迎来高质

量发展，但实际上中国车市的内卷愈演愈烈，紧凑型轿车、紧凑型SUV等入门产品沦为内卷重灾区，

高端德系BBA陷入量价齐跌的内卷深渊；

2024年中国购车家庭的储蓄以活期为主，怎么看都不像真心想存钱，储蓄率逼近三分之一，就像把双

刃剑。活期为主与高储蓄率的背后，是多数中国购车家庭正背负着养育子女、担心失业与养老三座大

山。三座大山的背后，是中国车市正遭遇“中年危机”，但祸兮福所倚，养育子女、养老与失业之三

座大山，正助推大节能车市、自驾车市和二手车市等的发展；

未来几年如养育子女、养老与失业三座大山仍屹立不倒，或加剧中国车市内卷，以低储蓄家庭为主的

品牌，大概率会成为中国车市持续内卷或兼并重组的重灾区。哪怕近四年一骑绝尘的比亚迪，只要增

长势能一消失，只要用户仍以低储蓄家庭为主，市场份额很容易遭遇三座大山的侵蚀。高储蓄购车

家庭用户将成为广大车企的主要争取对象，广大车企只会持续强化高端化战略。以高储蓄购车家庭为

主的品牌，要么继续享受自己餐桌上的美味，要么成为别人餐桌上的美味。2024年保时捷、路虎、

蔚来、奔驰、雷克萨斯、问界、沃尔沃、奥迪、宝马、林肯、理想等，位居中国购车家庭新增存款和

总存款的前列。



2024年
中国乘用车市场主流品牌购车家庭的当年存款与总存款额度(万元)

数据来源：腾易研究院
数据说明：主流品牌指当年在华终端销量超3万辆的汽车品牌
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腾易研究院定位：非商业数字化车市智库
腾易研究院使命：助力易车客户更好读懂中国车市

目前腾易研究院不做商业报告，全力为车企、经销商等易车客户赋能；
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新物种
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化智库)

优点：高效/专业/

缺点：封闭/ 功利

性质：商业项目

效用：提升决策/背锅侠

优点：广而告之

缺点：深度有限

性质：流量转换

效用：促进销售

优点：取长补短；缺点：合作有限

性质：观点传播；效用：提升影响

特征：传播意识、提炼能力、受众基础

价值：
对大众媒体圈有引导价值，
实现长效互动；
对商业提炼圈有合作价值，
促成长效配合；
对客户受众圈有信任价值，

媒体正努力强化数据分析与
行业权威性，提升与车企的
合作高度，如腾易成立腾易
研究院等

车企、经销商等正强化自身数据体系建设与行业
洞察能力，减少对外依赖，抢夺存量先机，如目
前各大主机厂正抓紧建设各自的用户数据体系与
打通各部门数据

基于易车的数据优势，腾易研究院的核心特征，就是用数据说话，就事论事，有
一说一；

我们观点未必对，行业分析仁者见仁智者见智，不足之处，大家多指点与批评，让
我们求同存异。

咨询等机构正强化数据挖
掘能力与行业权威性，提
升行业公信力与客户影响
力，如麦肯锡的季刊



汽车行业巡回交流项目——洞若观火

交流主题：解码购车家庭的财富账本

交流时间：2025年5月-2025年11月

交流对象：以车企、经销商等易车的客户
          为主，一对一交流

报名方式：微信号yicheresearch
（请提供姓名+职务+企业+手机）

汽车行业分析系列书籍——《见微知著》

获取方式

车企、经销商等易车广大客户，可向
易车服务人员索取；

非易车客户的读者，可联系腾易研究院 
 (微信号：yicheresearch)

      《见微知著2025上》全面围绕“购车诉求”课题，深入探究智驾、品牌、价格、

能耗、静谧、动力、造型、空间、越野等具体点的演变，助力车企避免盲目跟风，和

有效提炼自身核心卖点。 

         2025年5月-2025年11月，腾易研究院将正式启动第十期“洞若观火”汽车

行业走势分析巡回交流项目，本期的核心主题为“解码购车家庭的财富账本”，助

力车企更好了解用户消费能力与消费特征。 
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