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新能源汽车景气度跟踪：年末冲刺后车市遇冷，M1W3 自主车企

订单持续走低 
 

1. 2024 年 1 月新能源车订单跟踪 

周订单跟踪：1 月第 3 周 4 家自主车企共实现订单 6.0-7.0 万辆，较 23 年 12
月同期-38%至-33%，2 家车企变动幅度高于整体水平。 

前 3 周订单跟踪：1 月前 3 周 4 家自主车企订单 18.0-19.0 万辆，较 23 年 12
月同期-31%至-26%，2 家车企变动幅度高于整体水平，4 家车企合计订单较
23M1 同期增长超 100%。 

订单预测：1 月 12 家车企新增订单 44.0-45.0 万辆，较 23 年 12 月-27%至-22%，
8 家车企新增订单的环比增速高于整体水平。 

2. 2024 年 1 月新能源车销量跟踪 

周交付跟踪：1 月第 3 周 4 家车企共新增交付 7.0-8.0 万辆，较 23 年 12 月同
期-30%至-25%，3 家车企变动幅度高于整体水平。 

前 3 周交付跟踪：1 月前 3 周 4 家自主车企共交付 22.0-23.0 万辆，较 23 年
12 月同期-21%至-16%，2 家车企变动幅度高于整体水平，4 家车企合计交付较
23M1 同期增长超 60%。 

交付预测：1 月 12 家车企新增交付 48.0-49.0 万辆，较 23 年 12 月-21%至-16%，
8 家车企新增交付的环比增速高于整体水平。 

3. 投资建议 

订单方面，1 月第 3 周 4 家自主车企共实现订单 6.0-7.0 万辆，较 23M12 同
期-38%至-33%；前 3 周 4 家自主车企订单 18-19 万辆，较 23M12 同期-31%
至-26%，较 23M1 同期增长超 100%。 

24 年 1 月第 3 周订单持续下滑，具体来看，车企 D 前 3 周订单 13-14 万辆，
较 23M12 同期下滑近 30%；车企 F 第三周订单较前两周明显改善，前 3 周订
单较 23M12 同期下降超 25%。24 年首月新能源车并未如期出现“开门红”现
象，订单表现明显弱于市场预期，背后具体原因或为：1）12 月末冲刺销量目
标透支部分需求；2）部分豪华品牌大幅降价，某些入门车型降幅近 40%，需
求部分分流至豪华品牌油车；3）地方政策调整，如上海沪牌政策有所收紧，
新一轮购车补贴政策正在陆续开启。 

交付方面，1 月第 3 周 4 家车企共新增交付 7.0-8.0 万辆，较 23M12 同期-30%
至-25%；前 3 周 4 家车企共新增交付 22.0-23.0 万辆，较 23M12 同期-20%至
-15%，较 23M1 同期增长超 60%。 

虽车企 C 前 3 周交付 23M12 同期发生较大下滑，与订单普遍下滑不同，4 家
自主车企交付整体下滑未超 20%。根据乘联会，2022 年 1 月新能源乘用车市场
零售环比下滑 27%，从目前订单表现来看较为符合往期情况。 

进入 24 年 1 月，已有多家车企推出新年促销政策以实现“开门红”，我们预
计 12 家车企新增订单 44.0-45.0 万辆，较 23 年 12 月-27%至-22%；交付方面，
我们预计 12 月新增交付 48-49 万辆，较 23 年 12 月-21%至-16%。  

推荐国内自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、
【长城汽车】，造车新势力【理想汽车】、【小鹏汽车】（以上标的均由天风
汽车组覆盖，比亚迪由汽车组和电新组联合覆盖，理想汽车、小鹏汽车由汽车
组和海外组联合覆盖）；建议关注【蔚来汽车】。 

风险提示：调研样本有限不代表行业全貌；调查问卷获取订单及销量预测数据
仅供参考；行业景气度不及预期；零部件供应不稳定；疫情形势不及预期影响
生产销售；新产品推出不及预期。 
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1. 2024 年 1 月新能源汽车订单跟踪与预测 

1.1. 1 月订单：年末冲刺后车市遇冷，M1W3 订单表现持续走低 

天风数据团队访问 32 位汽车从业人员，在 1 月单周问卷调查中，基于样本数量、代表性
的考虑共收集 37 份样本进行系统梳理。本周问卷调查中我们选取重点自主品牌与新势力
车企，共访问 4 家车企，根据我们进行的调查问卷数据得： 

图 1：2024 年 1 月第 3 周 4 家车企周订单及变动情况（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

2024 年 1 月第 3 周订单跟踪： 4 家自主车企共实现订单 6.0-7.0 万辆，较 23 年 12 月同
期-38%至-33%，2 家车企变动幅度高于整体水平。 

✓ 车企 C：第 3 周新增订单 0.5-1.0 万辆，相比 12 月同期-45%至-35%。 

✓ 车企 D：第 3 周新增订单 4.0-5.0 万辆，相比 12 月同期-40%至-30%。 

✓ 车企 E：第 3 周新增订单 0.5-1.0 万辆，相比 12 月同期-30%至-20%。 

✓ 车企 F：第 3 周新增订单 0.5-1.0 万辆，相比 12 月同期-25%至-15%。 

 

图 2：2024 年 1 月前 3 周 4 家车企周订单及变动情况（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

2024 年 1 月前 3 周订单跟踪：4 家自主车企订单 18.0-19.0 万辆，较 23 年 12 月同期-31%
至-26%，2 家车企变动幅度高于整体水平，4 家车企合计订单较 23M1 同期增长超 100%。 
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✓ 车企 C：前 3 周新增订单 1.0-2.0 万辆，相比 12 月同期-40%至-30%。 

✓ 车企 D：前 3 周新增订单 13.0-14.0 万辆，相比 12 月同期-35%至-25%。 

✓ 车企 E：前 3 周新增订单 1.0-2.0 万辆，相比 12 月同期-30%至-20%。 

✓ 车企 F：前 3 周新增订单 1.0-2.0 万辆，相比 12 月同期-30%至-20%。 

 

1.2. 1 月订单预测：预计订单 44-45 万辆，较 23 年 12 月-27%至-22% 

2024 年 1 月订单预测： 1 月 12 家车企新增订单 44.0-45.0 万辆，较 23 年 12 月-27%至
-22%，8 家车企新增订单的环比增速高于整体水平。根据我们进行的调查问卷数据得： 

✓ 造车新势力（调研合计 6 家）：1 月订单预计 12.0-13.0 万辆，较 12 月-25%至-15%。 

✓ 自主品牌（调研合计 5 家）：1 月订单预计 31.0-32.0 万辆，较 12 月-30%至-20%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1 家）：1 月订单预计 0.5-1.0 万辆，较 12 月-20%至-10%。 

 

图 3：2024 年 1 月 12 家车企订单及环比情况预测（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

订单方面，1月第 3周 4家自主车企共实现订单 6.0-7.0万辆，较 23M12同期-38%至-33%；
前 3 周 4 家自主车企订单 18-19 万辆，较 23M12 同期-31%至-26%，较 23M1 同期增长超
100%。 

24 年 1 月第 3 周订单持续下滑，具体来看，车企 D 前 3 周订单 13-14 万辆，较 23M12 同
期下滑近30%；车企F第三周订单较前两周明显改善，前3周订单较23M12同期下降超25%。
24 年首月新能源车并未如期出现“开门红”现象，订单表现明显弱于市场预期，背后具体
原因或为：1）12 月末冲刺销量目标透支部分需求；2）部分豪华品牌大幅降价，某些入门
车型降幅近 40%，需求部分分流至豪华品牌油车；3）地方政策调整，如上海沪牌政策有所
收紧，新一轮购车补贴政策正在陆续开启。 

我们预计 1 月 12 家车企新增订单 44.0-45.0 万辆，较 23 年 12 月-27%至-22%，8 家车企
新增订单的环比增速高于整体水平。 
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表 1：2024 年 1 月第 3 周/前 3 周订单跟踪以及 1 月订单预测 

企业名

称 

2024 年 1 月第

3 周订单（辆） 

较 2023 年 12

月同期（%） 

2024 年 1 月前 3

周订单（辆） 

较 2023 年 12 月

同期（%） 

2024 年 1 月订单

预测（辆） 

较 2023年 12月

同期（%） 

造车新势力 

企业 A            5000-10000 -30%至-20% 

企业 B            10000-20000 -30%至-20% 

企业 I     30000-40000 -20%至-10% 

企业 J     30000-40000 -35%至-25% 

企业 K     10000-20000 -25%至-20% 

企业 L     20000-30000 +10%至+20% 

合计     120000-130000 -25%至-15% 

自主品牌 

企业 C 5000-10000 -45%至-35% 10000-20000 -40%至-30% 30000-40000 -30%至-20% 

企业 D 40000-50000 -40%至-30% 130000-140000 -35%至-25% 220000-230000 -30%至-20% 

企业 E 5000-10000 -30%至-20% 10000-20000 -30%至-20% 20000-30000 -20%至-10% 

企业 F 5000-10000 -25%至-15% 10000-20000 -30%至-20% 20000-30000 -30%至-20% 

企业 G     10000-20000 -15%至-5% 

合计 60000-700000 -38%至-33% 180000-190000 -31%至-26% 310000-320000 -20%至-20% 

合资品牌 

企业 H      5000-10000 -20%至-10% 

总合计     440000-450000 -27%至-22% 
 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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2. 2024 年 1 月新能源汽车交付跟踪与预测 

2.1. 1 月交付：M1W3 交付呈双位数下滑，车企 C 较 12 月同期下滑近 80% 

2024 年 1 月第 3 周交付跟踪:  4 家自主车企共新增交付 7.0-8.0 万辆，较 23 年 12 月同
期-30%至-25%，3 家车企变动幅度高于整体水平。 

✓ 车企 C: 第 3 周交付量为 0-0.5 万辆，相比 12 月同期-75%至-65%。 

✓ 车企 D: 第 3 周交付量为 6.0-7.0 万辆，相比 12 月同期-30%至-20%。 

✓ 车企 E：第 3 周交付量为 0.5-1.0 万辆，相比 12 月同期-20%至-10%。 

✓ 车企 F：第 3 周交付量为 0.5-1.0 万辆，相比 12 月同期-30%至-20%。 

 

图 4：2024 年 1 月第 3 周 4 家车企周交付及变动情况（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

2024 年 1 月前 3 周交付跟踪: 4 家自主车企共交付 22.0-23.0 万辆，较 23 年 12 月同期-21%

至-16%，2 家车企变动幅度高于整体水平，4 家车企合计交付较 23M1 同期增长超 60%。 

✓ 车企 C: 前 3 周交付量为 0-0.5 万辆，相比 12 月同期-80%至-70%。 

✓ 车企 D: 前 3 周交付量为 18.0-19.0 万辆，相比 12 月同期-20%至-10%。 

✓ 车企 E：前 3 周交付量为 1.0-2.0 万辆，相比 12 月同期-20%至-10%。 

✓ 车企 F：前 3 周交付量为 2.0-3.0 万辆，相比 12 月同期 0%至+10%。 

 

图 5：2024 年 1 月前 3 周 4 家车企周交付及变动情况（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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2.2. 1 月交付预测：预计交付 48-49 万辆，较 23 年 12 月-21%至-16% 

2024 年 1 月交付预测： 1 月 12 家车企新增交付 48.0-49.0 万辆，较 23 年 12 月-21%至
-16%。根据我们进行的调查问卷数据得： 

✓ 造车新势力（调研合计 6 家）：1 月交付预计 11.0-12.0 万辆，较 12 月-30%至-20%。 

✓ 自主品牌（调研合计 5 家）：1 月交付预计 37.0-38.0 万辆，较 12 月-20%至-10%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1 家）：1 月交付预计 0.5-1.0 万辆，较 12 月-15%至-5%。 

 

图 6：2024 年 1 月 12 家车企交付及环比情况预测（单位：辆，%） 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

交付方面，1 月第 3 周 4 家车企共新增交付 7.0-8.0 万辆，较 23M12 同期-30%至-25%；前
3 周 4 家车企共新增交付 22.0-23.0 万辆，较 23M12 同期-21%至-16%，较 23M1 同期增
长超 60%。其中仅车企 F 前三周交付较 23M12 同期增速为正。 

虽车企 C 前 3 周交付 23M12 同期发生较大下滑，与订单普遍下滑不同，4 家自主车企交付
整体下滑未超 20%。24 年 1 月多家车企推出促销政策，促销金额多超万元，另有数家车企
已开始下调官方指导价以提升 1 月交付表现。根据乘联会，2022 年 1 月新能源乘用车市场
零售环比下滑 27%，从目前订单表现来看较为符合往期情况。 

进入 24 年 1 月，已有多家车企推出新年促销政策以实现“开门红”，交付方面，我们预
计 1 月新增交付 48-49 万辆，较 23 年 12 月-21%至-16%。 
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表 2：2024 年 1 月第 3 周/前 3 周交付跟踪以及月交付预测 

企业名

称 

2024 年 1 月第 3

周交付（辆） 

较 2023 年 12

月同期（%） 

2024 年 1 月前 3

周交付（辆） 

较 2023 年 12 月

同期（%） 

2024 年 1 月交付

预测（辆） 

较 2023年 12月

同期（%） 

造车新势力 

企业 A     5000-10000 -30%至-20% 

企业 B            10000-20000 -20%至-10% 

企业 I     30000-40000 +20%至+30% 

企业 J     30000-40000 -45%至-35% 

企业 K     10000-20000 -20%至-10% 

企业 L     10000-20000 -55%至-45% 

合计     100000-110000 -30%至-20% 

自主品牌 

企业 C 0-5000 -75%至-65% 0-5000 -80%至-70% 20000-30000 -30%至-20% 

企业 D 60000-70000 -30%至-20% 180000-190000 -20%至-10% 280000-290000 -20%至-10% 

企业 E 5000-10000 -20%至-10% 10000-20000 -20%至-10% 20000-30000 -20%至-10% 

企业 F 5000-10000 -30%至-20% 20000-30000 0%至+0% 30000-40000 -10%至 0% 

企业 G     10000-20000 +20%至+30% 

合计 70000-80000 -30%至-25% 220000-230000 -21%至-16% 370000-380000 -20%至-10% 

合资品牌 

企业 H      5000-10000 -15%至-5% 

总合计     480000-490000 -21%至-16% 
 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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3. 数据回顾及投资建议 

3.1. 1 月订单及交付总结 

在对 4 家车企相关渠道专家进行的调查问卷及研判后，总结如下： 

✓ 周订单跟踪：1 月第 3 周 4 家自主车企共实现订单 6.0-7.0 万辆，较 23 年 12 月同期
-38%至-33%，2 家车企变动幅度高于整体水平。 

✓ 前 3 周订单跟踪：1 月前 3 周 4 家自主车企订单 18.0-19.0 万辆，较 23 年 12 月同期
-31%至-26%，2 家车企变动幅度高于整体水平，4 家车企合计订单较 23M1 同期增长
超 100%  

✓ 订单预测：1 月 12 家车企新增订单 44.0-45.0 万辆，较 23 年 12 月-27%至-22%，8 家
车企新增订单的环比增速高于整体水平。  

✓ 周交付跟踪：1 月第 3 周 4 家车企共新增交付 7.0-8.0 万辆，较 23 年 12 月同期-30%
至-25%，3 家车企变动幅度高于整体水平。 

✓ 前 3 周交付跟踪：1 月前 3 周 4 家自主车企共交付 22.0-23.0 万辆，较 23 年 12 月同
期-21%至-16%，2 家车企变动幅度高于整体水平，4 家车企合计交付较 23M1 同期增
长超 60%。  

✓ 月交付预测：1 月 12 家车企新增交付 48.0-49.0 万辆，较 23 年 12 月-21%至-16%，8
家车企新增交付的环比增速高于整体水平。 

 

3.2. 投资建议 

1）订单方面，1 月第 3 周 4 家自主车企共实现订单 6.0-7.0 万辆，较 23M12 同期-38%至
-33%；前 3 周 4 家自主车企订单 18-19 万辆，较 23M12 同期-31%至-26%，较 23M1 同期
增长超 100%。 

24 年 1 月第 3 周订单持续下滑，具体来看，车企 D 前 3 周订单 13-14 万辆，较 23M12 同
期下滑近30%；车企F第三周订单较前两周明显改善，前3周订单较23M12同期下降超25%。
24 年首月新能源车并未如期出现“开门红”现象，订单表现明显弱于市场预期，背后具体
原因或为：1）12 月末冲刺销量目标透支部分需求；2）部分豪华品牌大幅降价，某些入门
车型降幅近 40%，需求部分分流至豪华品牌油车；3）地方政策调整，如上海沪牌政策有所
收紧，新一轮购车补贴政策正在陆续开启。 

2）交付方面，1 月第 3 周 4 家车企共新增交付 7.0-8.0 万辆，较 23M12 同期-30%至-25%；
前 3 周 4 家车企共新增交付 22.0-23.0 万辆，较 23M12 同期-21%至-16%，较 23M1 同期
增长超 60%。其中仅车企 F 前三周交付较 23M12 同期增速为正。 

交付表现与订单普遍下滑不同，4 家自主车企交付整体下滑未超 20%。24 年 1 月多家车企
推出促销政策，促销金额多超万元，另有数家车企已开始下调官方指导价以提升 1 月交付
表现。根据乘联会，2022 年 1 月新能源乘用车市场零售环比下滑 27%，从目前订单表现来
看较为符合往期情况。 

进入 24 年 1 月，已有多家车企推出新年促销政策以实现“开门红”，我们预计 12 家车企
新增订单 44.0-45.0 万辆，较 23 年 12 月-27%至-22%；交付方面，我们预计 12 月新增交
付 48-49 万辆，较 23 年 12 月-21%至-16%。 

推荐自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、【长城汽车】，
造车新势力【理想汽车】、【小鹏汽车】（以上标的均由天风汽车组覆盖，比亚迪由汽车
组和电新组联合覆盖，理想汽车、小鹏汽车由汽车组和海外组联合覆盖）；建议关注【蔚
来汽车】。 

风险提示：调研样本有限不代表行业全貌；调查问卷获取订单及销量预测数据仅供参考；
行业景气度不及预期；零部件供应不稳定；疫情形势不及预期影响生产销售；新产品推出
不及预期。 
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4. 附录：市场数据、主流品牌年度销量完成情况梳理 

4.1. 全市场汽车数据跟踪 

根据 2024 年 1 月 11 日中汽协发布的数据： 

汽车整体：12 月，汽车产销分别完成 307.9 万辆和 315.6 万辆，产量环比下降 0.5%，销量
环比增长 6.3%，同比分别增长 29.2%和 23.5%。11-12 月，汽车市场持续向好期，单月产销
表现均超出预期。（11 月新能源产销突破 100 万辆） 

2023 年产销量突破 3000 万辆，汽车产销分别完成 3016.1 万辆和 3009.4 万辆，同比分别
增长 11.6%和 12%。与上年相比，产量增速提升 8.2 个百分点，销量增速提升 9.9 个百分点。 

全年整体市场销量呈“低开高走，逐步向好”特点。今年年初，受传统燃油车购置税优惠
和新能源汽车补贴政策退出、春节假期提前、部分消费提前透支等因素影响，汽车消费恢
复相对滞后，前两个月累计产销较同期明显回落，3-4 月，价格促销潮对终端市场产生波
动，汽车消费处于缓慢恢复过程中，汽车行业经济运行总体面临较大压力;5-10 月，在国
家及地方政策推动下，加之地方购车促销活动等措施延续，市场需求逐步释放，“金九银
十”效应重新显现:11 月以来，市场延续良好发展态势，叠加年末车企冲量，汽车市场向
好态势超出预期，产销量创历史新高。 

乘用车： 12 月，乘用车产销分别完成 271.3 万辆和 279.2 万辆，环比分别增长 0.3%和 7.2%，
同比分别增长 27.7%和 23.3%。 

2023 年，乘用车产销分别完成 2612.4 万辆和 2606.3 万辆，同比分别增长 9.6%和 10.6%。 

从各月销量情况来看，乘用车市场开年受到政策切换与价格波动影响，市场承受了较大压
力。二季度，在中央和地方促销政策、轻型车国六实施公告发布、多地促销活动、新车大
量上市等共同拉动下，市场需求逐步恢复，上半年累计实现较高增长，下半年，乘用车市
场持续走强，消费者购车需求进一步释放，继重迎“金九银十”后，年底再现市场热销现
象。 

自主品牌乘用车：12 月自主品牌乘用车共销售 161.9 万辆，同比增长 25.9%，占乘用车销
售总量的 58%，占有率上升 1.2 个百分点。 

2023 年自主品牌乘用车共销售 1459.6 万辆，同比增长 24.1%，占乘用车销售总量的 56%，
占有率上升 6.1 个百分点。自主品牌乘用车中新能源产品市占率 49.9%。 

商用车：12 月，商用车产销分别完成 36.6 万辆和 36.4 万辆，环比分别下降 5.7%和 0.4%;

同比分别增长 41.7%和 25.1%。在商用车主要品种中，与上月相比，客车产销均呈正增长，
货车产销均有所下降;与上年同期相比，客车、货车产销均呈正增长。 

2023 年，商用车产销分别完成 403.7 万辆和 403.1 万辆，同比分别增长 26.8%和 22.1%。 

新能源汽车：12 月，新能源汽车产销分别完成 117.2 万辆和 119.1 万辆，同比分别增长 47.5%

和 46.4%，市场占有率达到 37.7%。 

2023 年，新能源汽车产销分别完成 958.7 万辆和 949.5 万辆，同比分别增长 35.8%和 37.9%，
市场占有率达到 31.6%，高于上年同期 5.9 个百分点。 

 

4.2. 主流品牌官方销量跟踪 

根据不完全统计，下表中 11 家主流品牌 2023 年 1-12 月实现销量 541.51 万辆，其中： 

6 家造车新势力：2023 年全年已实现销量 105.60 万辆； 
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5 家自主品牌：2023 年全年已实现销量 435.92 万辆，其中，比亚迪 12 月销量为 34.10 万
辆，同比增长 45.00%。 

表 3：部分主流车企最新累计销量梳理 

分类 
2023 年 12 月销量

（单位：万辆） 
同比变动（%） 

2023 年 1-12 月销量

（单位：万辆） 
同比变动（%） 

造车新势力 

哪吒 0.51 -34.12% 12.75 -16.16% 

小鹏 2.01 78.13% 14.16 17.26% 

零跑 1.86 119.22% 14.42 29.67% 

理想 5.04 137.15% 37.60 182.21% 

蔚来 1.80 13.89% 16.00 30.66% 

小康股份 3.15 210.03% 10.67 33.31% 

合计 14.37 92.18% 105.60 46.72% 

自主品牌 

广汽埃安 4.59 53.12% 48.00 77.02% 

比亚迪 34.10 45.00% 302.44 62.30% 

长城汽车   2.99     168.97%         26.20      98.74% 

长安汽车 5.94 31.27% 47.40 74.77% 

吉利集团 1.35 18.87% 11.87 64.98% 

合计 48.97 47.11% 435.92 67.04% 

总合计 63.34 55.38% 541.52 62.65% 

资料来源：哪吒汽车微信公众号、小鹏汽车微信公众号、零跑汽车微信公众号、理想汽车微信公众号、蔚来汽车微信公众号、赛

力斯产销公告、广汽集团产销公告、比亚迪产销公告、长城汽车产销公告、长安汽车产销公告、吉利汽车产销公告、天风证券研

究所 
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上海市虹口区北外滩国际 

客运中心 6 号楼 4 层 

邮编：200086 

电话：(8621)-65055515 

传真：(8621)-61069806 

邮箱：research@tfzq.com 

深圳市福田区益田路 5033 号 

平安金融中心 71 楼 

邮编：518000 

电话：(86755)-23915663 

传真：(86755)-82571995 

邮箱：research@tfzq.com 
 


