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平安观点： 
 20万以上纯电赛道将持续扩容，且格局未定。2023 年中高端纯电赛道亮

点欠奉，插混车存在感更强。当前 10 万以下纯电格局稳定；20-30 万区

间特斯拉定价权较强；30 万以上尚缺乏纯电爆款产品。得益于优质供给增

加+电池成本下降+里程焦虑感递减等因素，看好纯电车年销量过 1000 万

台。乘用车消费升级趋势明确，未来 10 万元以下容量及格局趋稳，20 万

元以上纯电乘用车持续扩容，自主品牌通过优质供给快速侵蚀依然庞大的

纯燃油车蛋糕。 

 重磅新品登场，高端纯电优质供给增加。2023 年 11 月开始，多款综合竞

争力突出的中高端纯电上新，虽多未宣布正式售价，但总体而言，这些新

品凸显的长板关键词有：新一代座舱、城区智驾、800V 高压平台、高倍

率电池、高通 8295 车机芯片、低风阻低电耗、空气悬架、AR-HUD 等等。

重量级玩家携多款重量级 EV 新入局、开新局，20 万+乘用车格局将迎来

重塑期。华为深度赋能车型密集上新：问界 M9（与赛力斯合作的旗舰级 6

座 SUV）、首款纯电轿车智界 S7（基于奇瑞 E0X平台打造的 20 万以上轿

车）、阿维塔 12（30 万以上智能轿车）。2024 年或有更多车企拥抱华为智

能车技术。理想推出定位家用的高端纯电 MPV MEGA探路新蓝海，参与

纯电赛道竞争，凭借 3 款增程 SUV做到 5 万台月产销规模的理想验证了

产品定义+渠道效率+供应链三大能力长板，当前纯电中型 SUV 产品供给

不足，仍属蓝海赛道，看好理想在纯电领域再创佳绩。吉利推出两款 20

万+纯电轿车：极氪 007—高通 8295+英伟达 Orin-X 加持；银河 E8—首

款基于浩瀚平台的纯电家轿。奇瑞星纪元 ES—基于智界 S7 同平台打造，

SUV车 ET 紧随其后。 

 投资建议：我们认为随着重量级玩家携多款重磅新品入局发力，2024 年

是 20 万以上 EV精彩纷呈、重塑中高端乘用车格局的一年，15 万级插混

则从 2023年的推新品+布渠道的 1.0时代进入上规模+出利润的 2.0时代。

看好积极入局中高端纯电赛道的车企，强烈推荐长安汽车，推荐理想汽车、

吉利汽车。20 万以上纯电动车的竞争考验车企产品定义能力，缺乏长板的

产品将难以获得关注度，舒适及智能是 20 万以上 EV 新品发力重点，看

好重磅新品的示范效应，如 AR-HUD、空气悬架、新一代域控、高端内饰

及智能车灯等配件，推荐中鼎股份、华阳集团、福耀玻璃，建议关注相关

赛道汽配企业如保隆科技、新泉股份、水晶光电等。 

 风险提示：新车型销量可能不达预期；产能爬坡放缓；汽车消费潜力释放

不足；补能基础设施建设进度可能不达预期；汽车行业价格战可能继续等。 
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一、 纯电车消费升级趋势明确，20 万元以上价格带格局未定 

1.1 多重因素驱动纯电车渗透率提升 

当前我国纯电车渗透率为 23.5%，但与油车比，月销量上 1万台规模的车型数量明显偏少，月销规模前十的纯电车型主销价

主要在 15万元以下。纯燃油车依然是乘用车消费主力，2023年 9月乘用车销量结构中，燃油/纯电/插混乘用车月销量为 155

万台/58万台/27万台。截至 2023年 9月末，我国新能源汽车保有量 1821万台（其中纯电动车约 1400万台），占比仅 5.5%。 

纯电车爆款数量仍显著低于纯燃油车。据 2023年 9月零售数据，月度销量 2万以上的燃油乘用车有 8款，月销量 1万台以

上的燃油车型有 43款，而纯电动乘用车月销 2万台以上的有 6款，但月销 1万台以上的纯电动乘用车仅有 11款。 

2023年中高端纯电赛道亮点不多，插混车存在感相对更强。展望 2024年，2024年 20万+纯电领域将成为聚光灯下的主战

场，华为智能车生态圈、小米、理想、奇瑞等重量级玩家携多款重磅车入场，纯电渗透率有望持续攀升，我们预计 2023全

年纯电动车销量规模将达625万台（引自23年6月14日发布的《汽车行业2023年中期策略报告——主航道上的变革之年》），

2025年我国新能源汽车渗透率超 60%，纯电动车年销量估计在 1000万台以上。 

 供给端—随着华为智选车、理想、小米等玩家的入场，2024年的高端纯电领域将迎来诸多具有强劲竞争力的新品。 

 成本端—电池级碳酸锂价格持续下降，2023 年底，电池级碳酸锂吨单价可能低至 15 万元以下，将大幅改善电动车成

本，据 2023 全球动力电池大会专家预计，100 美元/kWh 的动力电池成本是电动汽车与燃油车成本角力的临界点。碳

酸锂价格下降使得新能源成本优势提升，2023年 4月初，多家车企 CEO在 2022年度业绩发布会对碳酸锂价格下降对

电动车成本改善幅度做出了表述：极氪 CEO 安聪慧表示，碳酸锂价格每降低 10万元/吨，对极氪新能源车降本的贡献

是 5750元。 

 需求端—目前主流家用消费者对纯电车续驶里程“安全感”门槛稳定在 500 公里左右，随着充电网络的完善和高压纯

电车占比增加，用户对纯电车的里程焦虑将逐步降低。 

图表1 纯电动乘用车零售销量及占比   单位：万台 
 

图表2 乘用车零售销量分能源结构     单位：万台 

 

 

 

资料来源：乘联会，平安证券研究所  资料来源：乘联会，平安证券研究所 
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图表3 纯电动乘用车销量榜   单位：台、万元 
 

图表4 纯燃油乘用车销量榜        单位：台、万元 

 

 

 

资料来源：乘联会，汽车之家，平安证券研究所  资料来源：乘联会，汽车之家，平安证券研究所 

 

图表5 电池级碳酸锂价格  单位：万元/吨 
 

图表6 插混版与 EV 版销量及价格  单位：台、万元 

 

 

 

资料来源：WIND，平安证券研究所  资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

乘用车消费升级趋势明确，2017年至今 15万以上占比提升了 20个百分点至 47.7%，10万以下的乘用车份额在持续萎缩。

与 2018年相比，纯电动乘用车的增量主要来自 5万以下、20万以上，中间价格带属于纯电渗透洼地。 

展望后续纯电市场，我们预计 10 万以下价格带趋于平稳，20 万+价格带迎来供给增加，市场扩容，10-20 万价格带插混车

综合优势相对更强。 

图表7 乘用车销量价格带构成 
 

图表8 纯电乘用车销量价格带构成 

 

 

 

资料来源：乘联会秘书长崔东树公众号，平安证券研究所  资料来源：乘联会秘书长崔东树公众号，平安证券研究所 
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1.2 20 万元以上价格带 EV 格局未定 

分价格带看，近年来 10万元以下纯电车走势较强。15-20万元前期因电动网约车扩张带来较大占比，近年来占比持续缩减。

20万+纯电动车占比逐渐扩大。分级别看，A0级市场增幅明显，A00逐步萎缩，主要由于 A00级第一波刚需客户快速消化，

A0级优质新品频出导致。 

20万元以下自主品牌地位稳固，20-30万元特斯拉一家独大，30万元以上供给多元但缺乏爆款。当前同车型的插混版一般

比纯电版便宜 1-3 万元不等，销量规模也更高，因此目前纯电车型要上量依靠的竞争策略要么是做代步车，靠性价比取胜，

要么是靠品牌溢价，或在操控性能、尺寸空间、外观造型、智能化上做到全面超越同级油车的综合竞争力，目前看 20 万+

价格带取得成功的自主品牌纯电车型很少，仅有比亚迪汉 EV 和吉利汽车极氪 001能在 20万以上纯电领域取得不错的产销

规模，20-30万元区间依然是特斯拉占主导地位，后续自主品牌优质供给增加，重量级玩家登场，自主品牌在 20万+价格带

将通过优质供给快速侵蚀依然庞大的纯燃油车蛋糕。 

图表9 乘用车各价格带纯电渗透率 

 

资料来源：乘联会，平安证券研究所 

 

 5万以下—基本完成纯电渗透，市场格局稳定 

2023前三季度 5万以下价格带纯电渗透率超 80%，市场格局稳定。5万以下纯电车型主要是长安糯玉米、吉利熊猫、东风

纳米、五菱宏光、奇瑞 QQ冰激淋，主销配置对应续航在 200KM 以下，适合短途代步，展望未来，该价格带玩家将仍以当

前玩家为主。 

图表10 5万元以下车型半年度销量排名       单位：台 

纯电车型 2023 二三季销量 燃油车型 2023 二三季销量 

1、五菱 MINI EV 99684 1、五菱宏光 53344 

2、长安糯玉米 68047 2、五菱荣光 20097 

3、吉利熊猫 51651 3、五菱荣光 V 12335 

4、奇瑞 QQ 冰激淋 34378 4、五菱之光 11918 

5、东风纳米 BOX 66806 5、长安欧诺 S 5322 
 

资料来源：汽车之家，懂车帝，平安证券研究所 
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 5-10万价格带—油车仍有优势，纯电渗透或进入瓶颈期，份额向前 2名车企集中 

2023前三季该价格带纯电渗透率 28%，市场格局稳定。5-10万纯电车型前两名为比亚迪海鸥、五菱缤果，该价格带其它竞

品销量与头部玩家差距较大。5-10万价格带主流车型主销配置对应续航在 300公里左右，为短途代步升级需求。 

品牌形象固化后向上突破较为困难：五菱也尝试推出一些售价更高的、个性化的产品，但最终销量不尽如人意。 

受制于电池成本因素，5-10 万价格带的燃油车、插混车在车辆空间、品牌美誉度、性价比等方面仍具备竞争力，因此我们

判断该价格带的纯电渗透率可能进入瓶颈期。展望未来，该价格带 EV 玩家将仍以当前玩家为主。 

图表11 5-10万元纯电动车销量排行榜           单位：万元、公里、台 

排序 车型名称 主销价格 主销价对应续航 2023.9 销量 

1 比亚迪海鸥 7.38 305 35011 

2 五菱缤果 7.33 333 19606 

3 长安糯玉米 5.29 205 13650 

4 哪吒 AYA 7.38 318 5225 

5 零跑 T03 6.19 310 4402 

6 几何 E 萤火虫 6.98 301 4332 
 

资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

 

 10-20万价格带—纯电渗透率洼地，插混新品密集投放区 

目前该区间纯电渗透率较低，10-20万元价格带内纯电尚未实现油电同价。结合成本及主流客户核心诉求，中短期内预计插

混车在 10-20万元价格带赢面更大。 

通过对比 10-20 万元价格带内三款主销 A 级轿车指导价，我们发现，在上述价格带内，受制于电池成本等因素干扰，纯电

动和插电混动车型尚未实现油电同价。一般同车型的纯电版比插混/增程版贵 2 万元左右，因此若为家庭首购车需求，综合

考虑空间尺寸、补能便利度，用户可能更倾向于选择插混（含增程）车型。插混车型小电池低成本方案有望率先做到油电同

价，结合较强的用车成本优势，有望逐步完成燃油替代。 

10-20 万价格带 EV 格局：目前 BYD、广汽埃安在该价格段表现较强。销量较高纯电车型有 BYD元 PLUS/海豚/秦 Plus/宋

PLUS、广汽埃安 S/Y、大众 ID3、长城好猫。续航多在 400-500公里左右。该价格段用户需求多为家庭首购/增购代步。 

图表12 10-20万主要纯电车型销量及售价       单位：台、万元 

 

资料来源：汽车之家，懂车帝，平安证券研究所 
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图表13 新朗逸/秦 Plus DM-i/EV 销量   单位：万台 
 

图表14 新朗逸/秦 Plus DM-i/EV 终端价   单位：万元 

 

 

 

资料来源：汽车之家，平安证券研究所  资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

 

 20-30万价格带—纯电渗透率最高，特斯拉具备定价权 

2023前三季度纯电渗透率 33%，该价格段插混车渗透率较低。特斯拉两款“大单品”Model Y 和Model 3 基本实现了定价

和品类的全面覆盖。目前特斯拉在该价格带仍具备明显的品牌优势，且拥有较高定价灵活性。我们判断特斯拉在该细分市场

的领先地位有望保持。 

自主品牌在这一价格区间内主要围绕特斯拉在售车型做差异化战略部署。20-30万元纯电车考验车企综合竞争能力，该价格

段纯电车型要取得成功，需要在智能化、车辆操控、外观造型、空间尺寸等方面拥有突出的长板。该价格段用户对智能化要

求较高，若车型在座舱、智驾方面短板明显，将难以维持市场份额。 

该价格带新能源车尚有多款油车竞品拥有较高月销量，但这些油车车型的价格中枢已跌至 20 万以下，我们判断，大幅降价

带来的销量规模难以长期维持，后续这部分油车需求将逐步被纯电/增程替代。 

图表15 20-30万 EV 销量   单位：万元、辆 
 

图表16 B级燃油车以价换量       单位：万元、辆 

 

 

 

资料来源：汽车之家，平安证券研究所  资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

 

 30万以上价格带—缺乏纯电爆款产品，纯电车适用场景暂弱于插混 

目前 30 万元以上新能源车中插混车占据更高渗透率，主要是 30 万元以上车型一般尺寸及空间较大，对应能耗较高，纯电

动车的场景适用范围比插混车更窄，这一价格带用户需求较多元：多孩家庭日常出行、户外越野场景、高端商务接待等。 

30 万+价格带用户的品牌忠诚度较高，BBA 单品仍有较高月产销规模，纯电产品在 30 万+价格带存在感不强，目前仅有蔚

来、阿维塔、极氪等品牌有所布局。 
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产品供给优质多元，自主新能源与传统豪华正面 PK。2024年华为智选车、理想等重量级玩家将大举进入 30万+纯电领域，

优质且多元的供给将明显增加。传统自主车企通过打造全新子品牌来实现高端布局，如华为问界、吉利的极氪、上汽的智己、

长安的阿维塔，BYD的腾势/方程豹/仰望、长城坦克等品牌均有 30万+新能源车产品。 

30 万+原本是外资豪华品牌“舒适区”，目前看豪华品牌纯电产品竞争力较弱，传统油车采取以价换量措施，我们判断油车

时代豪华品牌价值迁移并非绝无可能，但需要更有竞争力的新能源车产品面世。 

图表17 30万以上乘用车未出现纯电爆款产品        单位：台、万元 

 

资料来源：懂车帝，平安证券研究所 

 

 高端纯电 MPV—探路新蓝海、承载品牌上探希望 

高端 MPV 市场空间可期，自主新品逐步增加，中高端 MPV 的自主渗透率、新能源渗透率提升空间可期。 

近年来消费升级下高端 MPV 渗透率提升，别克 GL8 依然保持月销过万销量，豪华 MPV 方面，丰田埃尔法在中国售价 90

万以上，雷克萨斯 LM 售价则在 116.6万元起。 

依靠独特的产品定义，可以创造新蓝海，定义新品类。 

典型成功案例有长城炮之于皮卡，坦克之于硬派越野行业：皮卡和硬派越野本为小众产品，但由于政策或需求的变化导致了

消费升级和受众多元化，而国外产品普遍价格很高，出现了供需不匹配的空白地带。2020 年我国硬派越野车销量规模不到

18万台，且进口车占比超过 50%，坦克 2020年广州车展开启预售，2023年 9月坦克品牌月销达 1.8万，且坦克诞生至今

仍未出现有规模的竞品。竞争环境、长城汽车自身积累的优势、用户潜在需求的变化三重因素的成熟使得坦克从貌似小众的

细分领域切入，获得了商业成功。 

现阶段的 MPV行业或可类比于此前的硬派越野。 

如同越野车不局限于越野，MPV也不局限于商务，一直以来我国MPV行业以商务用途为主，目前在售的中高端MPV 普遍

造型偏商务，在消费升级和三孩政策放开的大背景下，高端家用MPV 需求正在崛起，但市面上合适的供给并不多。 

WEY 牌高山、腾势 D9、岚图梦想家等自主高端MPV无论外观还是内饰依然是偏商务风，且主打插混，意味着这些品牌还

是希望在过去 MPV 主要应用场景范围内去占有更多的份额，而不是去试水新场景和新用户。 

纯电 MPV 供给增加：过去纯电MPV 供给少，吉利汽车的极氪 009定价 50万以上，造型个性前卫，目前月销量稳定在 1500

以上。2024年 MPV 领域将迎来众多纯电新品，如理想 MEGA、小鹏 X9、沃尔沃 EM90、华为智选车 MPV 等，我们认为
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新能源 MPV 是品牌向上的一个非常好的突破口——通过搭载创新的技术及大量舒适性配置，打造豪华氛围与高端定位，纯

电平台 MPV 也比仍带发动机的MPV 有更好的内部空间利用率。 

对于中高端新能源品牌来说，纯电 MPV 产品可谓“进可攻、退可守”，进可提振品牌形象，贡献较高收入，退可树立高端

EV 形象、验证新技术、新配置。 

市场普遍担心的 MPV 用车场景和里程焦虑之间的矛盾，也可随着纯电乘用车保有量增加、充电基础设施完善等环境的变化

而得到解决，未来几年新能源 MPV 优质供给将逐步增加，从而加速 MPV 的新能源车渗透。 

图表18 中高端 MPV 销量及主销价格                 单位：台、万元 

 

资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

 

二、 重磅新品登场，高端纯电优质供给增加 

如前所述，迄今为止自主品牌在 20 万元以上高端纯电领域存在感不强，而 20 万元以上的燃油车仍有较大产销规模，当前

自主品牌正凭借新能源产品实现单车均价上行，而合资品牌则以价换量苦苦支撑纯然油车基盘。 

如果说 2023年新能源乘用车行业的竞争焦点是 15万级插混车，那么 2024年则是中国内高端纯电车精彩纷呈的一年，多款

20万元以上重磅纯电新品正快步入场，进入赛场中央。 

2.1 华为深度赋能车型正密集上场 

从华为公布的 2023年上半年经营业绩来看，作为第五大板块的车BU业务收入为 10亿元，同比持平，约占总营收的 0.3%，

是华为目前唯一亏损的板块。据华为年报，截至 2022 年底车 BU 研发团队达 7000 人，累计投入 30 亿美元。按此前计划，

车 BU将在 2025年实现盈利，而目前看这一目标实现概率较小。 

我们判断：华为将持续扩大座舱/智驾/电驱三大长板的整车渗透率，扩大与车企的合作范围是必经之路，目前采取的合作模

式依然是两种： 

1）智选车模式——提供核心优势配件，更重要是华为深度参与产品定义及渠道营销。 

2）供应商模式——华为提供核心优势配件，主要是智能座舱/智能驾驶/电机等。 

从 2023年 11 月开始，华为深度赋能的重磅纯电新品较多，2023 年底前即将上市的问界 M9（与赛力斯合作的旗舰级 6 座

SUV）、首款轿车智界 S7（与奇瑞合作的 20万以上轿车）、阿维塔12（长安汽车旗下30万以上轿车）。 
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我们认为华为在汽车领域多年投入所积累的技术长板——智能座舱、智能驾驶、电驱、车载光应用等将深度赋能更多汽车品

牌，随着华为深度参与产品定义+渠道运营的问界M7改款降价后的热销，2024年将有越来越多的车企打消“让渡灵魂”的

顾虑，选择拥抱华为智能车技术。 

 

2.2 问界 M9：问界全新平台旗舰 SUV 

问界 M9是问界采用全新设计平台开发的首款车型。M9提供增程与纯电车型，目前定位为科技豪华SUV，预售价格区间定

于 50-60万。 

作为问界旗舰车型，该车将搭载华为在汽车领域的多项尖端技术，M9 可谓华为在汽车领域各项尖端技术的完全体：

HarmonyOS 4.0 座舱、HUAWEI ADS 2.0 智驾、HUAWEI AR-HUD、HUAWEI SOUND 车载音响系统、HUAWEI xPixel 智

能车灯。 

问界 M9 采用 2+2+2 的六座布局，三排均可前后电动调节，实现 3/4/5/6 座模式任意切换。据工信部公告，M9 长宽高为

5230/1999/1800mm，轴距 3110mm，该车采用一体压铸铝车身（9000T压铸机），作为问界旗舰车型，M9的标杆作用明显，

若 M9获得成功，将提振问界系列，甚至华为汽车生态圈其它品牌车型的终端销售热度。 

车型定位：50-60万 SUV，竞品：理想 L9 

车型亮点： 

外观造型——HUAWEI xPixel 智能车灯解决方案（集成ADB，AFS 大灯，ISD智能交互灯，上方为大灯组，下方为 ISD智

能交互灯）。风阻系数 0.26。 

座舱——华为鸿蒙 4.0座舱、HUAWEI 75寸增强现实抬头显示、HUAWEI SOUND 车载音响系统、采用 2+2+2的六座布局，

三排均可前后电动调节，实现 3/4/5/6座模式任意切换。副驾驶独立娱乐屏、后排激光投影、副驾女王座椅。 

底盘/操控—全铝合金底盘。标配空气悬架。支持后轮转向，转弯半径在 5.8米内。 

动力/续航—支持 800V快充。纯电版车型搭载双电机，前/后电机最大功率 160/230kW。 

图表19 2023年问界销量      单位：台 
 

图表20 问界 M9与竞品尺寸对比  单位：mm 

 

 

 

资料来源：乘联会，平安证券研究所  资料来源：汽车之家，平安证券研究所 
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图表21 问界 M9外观 
 

图表22 问界 M9智慧大灯 

 

 

 

资料来源：问界，平安证券研究所  资料来源：问界，平安证券研究所 

 

2.3 智界 S7：华为智选车首款纯电轿跑，首搭鸿蒙 4.0 座舱，具爆款潜力 

华为与奇瑞合作的首款车型智界 S7 已登录工信部新车申报目录，新车尺寸 4971×1963×1477mm，轴距 2950mm，轴长

比 0.59，定位纯电中大型轿跑车。 

智界 S7基于与星途星纪元ES相同的E0X平台打造，根据华为和奇瑞的规划，2023年双方还将推出一款纯电 SUV 车型（对

标 Model Y）。E0X平台是奇瑞打造的高性能电动平台，基于此平台即将推出的新车分别是华为智选车智界 S7 及另一款纯

电 SUV，奇瑞星途星纪元ES 及ET。奇瑞是国内头部的自主车企，在整车制造、供应链管理等方面具备较强的优势，因此

我们认为华为和奇瑞合作的两款车型将具备较强的竞争力。 

车型定位：20万+华为智选车首款纯电轿跑，竞品：特斯拉 MODEL3/小鹏P7i 

车型亮点有： 

外观造型——运动时尚 

智能化——首次搭载HarmonyOS 4.0智能座舱的车型、华为 ADS 2.0城区 NCA 功能 

底盘操控——前双叉臂后五连杆，空气悬架（可选） 

动力/续航——搭载华为电驱。分为后驱标准续航版/后驱长续航版/四驱。单电机最大功率 215kW（后驱），四驱版前后电机

最大功率分别为 150kW/215kW。动力电池 80/60.5度，CLTC续航 705/550/630KM。品牌方突出其低于竞品的百公里电耗。 

图表23 奇瑞高性能电动平台 E0X 主要亮点 

800V 高压平台 铸铝底盘+空气悬架 跨域融合电子架构 

 
 

 
 

资料来源：奇瑞星途，平安证券研究所 

 

https://m.yiche.com/baike/329.html
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图表24 智界 S7目前竞品车型简况         单位：万元、公里、mm、kwh、台 

 

主销价格 续航  轴距  带电量 悬架类型 月销（2023.8） 

model3 25.99 606 2875 66 前双叉臂后多连杆 13577 

BYD-汉 20.98 506 2920 60.48 前麦弗逊后多连杆 9405 

BYD-海豹 18.98 550 2920 61.4 前双叉臂后五连杆 4100 

小鹏 P7 24.99 702 2998 86.2 前双叉臂后五连杆 4241 

极氪 001 26.9 741 3005 100 前双叉臂后多连杆 6822 

智界 S7 未发布 705 2950 60/80 前双叉臂后五连杆 

 
 

资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

 

中级轿车纯电渗透率提升空间较大，智界 S7面对的市场依然是蓝海。当前中级纯电轿车月销规模与同级别纯燃油车相比依

然不大，能稳定销售在万台以上的仅有 model3，而燃油中级车凯美瑞仍月销超 2万（主销价 16.48万元）。虽然目前中级燃

油轿车尚有多款车型月销保持在万台以上，但其价格中枢已大幅下移。我们判断中级纯电轿车渗透空间较大，定位于家用纯

电中级轿车的智界 S7拥有爆款潜力，可能成为华为智选车中的走量车型。 

 

2.4 阿维塔 12：华为深度赋能，定位 30 万以上智能豪华轿跑 

阿维塔 12定位高于阿维塔 11，轴距达到 3020mm，定位中大型豪华轿跑，将推出双电机版（425kw）和单电机版本（230kw

后驱），双电机版本 CLTC 续航里程为 650km，单电机版本续航约 700km，此外还将搭载 800V 高压平台。在智能化方面，

阿维塔 12将搭载华为鸿蒙 4.0车机以及华为高阶智能驾驶系统 ADS2.0。 

图表25 阿维塔 12与主要竞品性能参数对比 

 
阿维塔 12 蔚来 ET7 极氪 001 

售价/万元 30万+ 42.8~53.6 26.9~37.2 

车身尺寸/mm 5020×1999×1460 5101×1987×1509 4970×1999×1560 

轴距/mm 3020 3060 3005 

轴长比 0.60 0.60 0.60 

电池包/度 三元锂 
75（三元锂+磷酸铁锂）/100

（三元锂） 
86/100/140（三元锂） 

纯电续航里程/km 
约 650（双电机版） 

约 700（单电机版） 

530（75度电池） 

675（100度电池） 
560/741/656/1032 

电机类型 单电机后驱/双电机四驱 双电机四驱 单电机后驱/双电机四驱 

电机功率/kW 230（后驱）/425（四驱） 480 200（后驱）/400（四驱） 

电机扭矩/Nm 370（后驱）/650（四驱） 850 343（后驱）/686（四驱） 

百公里加速/s 未公布 3.8 6.9（后驱）/3.8（四驱） 
 

资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

 

阿维塔 12 设计感十足。阿维塔 12 由位于德国慕尼黑的阿维塔全球设计中心设计，在造型设计上符合大型轿跑的风格，且

拥有较多的创新点，这对于年轻用户有较强的吸引力。如阿维塔 12 开创性的采用无后舷窗掀背设计，极大地扩充了后备箱

空间。另外阿维塔 12 的每个车门单独设置了翻盖式的隐藏储物空间。阿维塔 12 前排双零重力座椅，能够实现一键躺平，

并可与情景模式联动。前风挡具有自适应光感功能，以高清流媒体外后视镜取代了传统外后视镜。我们认为阿维塔品牌在设
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计方面拥有较强的辨识度，造型风格时尚前卫，符合品牌自身的品牌调性。 

 

2.5 理想 MEGA：探路新蓝海、家用高端 MPV 吹响理想入局纯电赛道的号角 

理想汽车纯电产品的目标人群仍是多孩家庭，配以 800V 高压快充等技术，再以旗舰车型拔高理想纯电产品的定位，加之当

前中高端 SUV 新能源赛道竞争尚不充分，我们认为理想汽车在纯电赛道可以复制在增程赛道的成功。 

30万+增程 SUV月销 5万验证三大能力长板：理想汽车目前销售的三款车型均为增程中大型SUV，作为 30万+家庭用车，

实现 5万台月产销，累计销售突破 50万台（截至 2023年 9月底），毛利率超 20%。理想汽车渠道效率突出，公司一直坚持

直销模式，单店销量超过 100台。稳步上升的产销规模也验证了理想汽车的供应链管理能力。我们认为理想汽车在增程赛道

所积累的三大能力长板——产品定义能力+渠道把控能力+供应链管理能力完全可以复制到纯电赛道。 

MEGA对于理想汽车的意义或可类比于坦克 300之于长城汽车。 

MEGA 为 50万元级纯电MPV，采用 800V高压平台，搭载宁德时代 5C麒麟电池。据理想汽车业绩发布会，公司对Mega

成为 50万以上销量第一的产品有信心（目前宝马 X5月销 8000台左右），公司给出的 2024年交付目标为超过 BBA在国内

的销量（宝马/奔驰在华年销量约 80万台），成为销量第一的豪华品牌。 

MEGA 是一款里程碑式的新品，对细分赛道的意义堪比长城汽车当年推出的爆品坦克 300。在坦克 300 推出之前，硬派越

野属于小众细分，而坦克 300结合了长城汽车最新越野车技术和舒适智能，超越了外资竞品，成为现象级单品，做大了越野

蛋糕，也成就了长城汽车自身的越野品牌形象。 

如前所述，目前市面上的新能源MPV 几乎均定位于商务用途，且考虑场景适应性，一般采取插混/纯燃油形式。而理想汽车

的纯电 MPV MEGA 意图在传统商务 MPV赛道之外开辟新蓝海，抢占大家庭多人出行的用车需求。我们看好理想 MEGA 销

量表现，预计其月销在 4500台—7500台左右，假设定价在 50万以上，则 MEGA 单车贡献收入可相当于理想汽车 2023年

上半年的收入规模。 

图表26 理想纯电 MPV MEGA外观 
 

图表27 理想纯电 MPV MEGA外观 

 

 

 

资料来源：理想，平安证券研究所  资料来源：理想，平安证券研究所 

 

MEGA之后理想汽车将推出其它主流家用纯电 SUV 扩大纯电市占率，当前纯电中型 SUV 产品供给不足，仍属蓝海赛道：

除 Model Y 外，主流中级 SUV 仍以燃油车为主，合资燃油中级 SUV 当前优惠幅度大，我们判断新能源优质供给的增加将

使得中级 SUV 的新能源渗透率有明显提升。 

纯电补能基础设施建设先行：理想汽车于 2023年 6月首个家庭科技日介绍了其 800伏高压快充解决方案，对高压纯电车型

的电池和宽温域的电池热管理系统进行了优化，更加充分地利用电池的 5C 充电倍率，实现峰值 500 千瓦以上的充电功率，

充电 12分钟即可以续航 500公里，配合理想汽车自建的 5C超级充电网络，使得理想汽车纯电车主获得接近燃油车的补能

体验。并公布超充站时间表：于 2023年年底建成超过 300座，25年底建成超过 3000座理想 5C超级充电站。理想汽车坚

信，以大电池和高效率增程为核心的增程技术，以及真正解决充电速度慢和长途充电难的高压纯电技术两条路线并行，是大

规模替代燃油车的最佳解决方案。 
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盈利强劲、粮草充足：凭借精准定位、理想增程车 L系列持续热销，理想汽车出色的造血能力和充裕的在手现金为公司 2024

年纯电车型的上市以及未来的产能扩张、充电站布局提供了充足的弹药。当前电池级碳酸锂价格下行有利于降低动力电池成

本，此外，通过降低整车风阻，高效电驱动系统的设计，可降低纯电车百公里能耗，据 2023 年理想汽车春季媒体沟通会，

纯电 800V 高压平台车型，包括功率芯片、功率模块、电控、电机、传动系统在内，可以做到和增程式电动车同样的价格。 

理想汽车拥有清晰的战略规划，产品定义能力出众，渠道高效敏捷，供应链能力得到验证，看好公司在纯电领域复刻增程领

域的成功。 

图表28 理想汽车分车型销量   单位：台 
 

图表29 20万+纯电 SUV 销量   单位：万元、台 

 

 

 

资料来源：理想汽车，平安证券研究所  资料来源：懂车帝，平安证券研究所 

 

2.6 极氪 007：定位 20 万+智能轿车，高通 8295+英伟达 Orin-X 加持 

极氪是吉利汽车旗下高端纯电品牌，目前极氪在售的 3款车型 001（豪华猎装轿跑）、009（豪华纯电 MPV）、X（新奢 A 级

SUV）均处于细分的个性化市场，尚缺乏针对主流家用市场的车型。2023 年内极氪将推出一款主流家用轿车极氪 007，除

007外，还将于 2024年推出 2款新车，2024年是极氪凭主流纯电动车冲量的一年。 

极氪 007车型定位：20万以上智能车。竞品：Model 3/小鹏 P7i。 

车型亮点有： 

智能化——首批搭载高通 8295车机芯片，座舱智能化水平大幅提升；或首次搭载极氪全栈自研智驾方案，英伟达 Orin-X芯

片，选配 3激光雷达。 

底盘操控——全系标配双叉臂前悬架，提升车辆减震效果及稳定性。 

动力续航——800V 高压架构，200KW后驱电机/四驱，最高续航或 800KM 左右。  
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图表30 极氪在售车型销量与价格 
 

图表31 极氪 007 

 
备注：图形面积大小代表销量（2023年 9月） 

 

 

资料来源：懂车帝，平安证券研究所  资料来源：汽车之家，平安证券研究所 

 

2.7 银河 E8：吉利银河首款基于浩瀚平台的纯电家轿 

吉利汽车的银河序列于 2023年 2月推出，是定位于主流家用领域的新能源序列，在银河推出之前，吉利汽车在 30万+纯电

领域布局了极氪，在平价电动车领域布局了几何，但缺乏 15-25万区间的新能源车布局，因此银河序列承担了吉利汽车主品

牌转型的重任。 

银河采用全新设计风格，采用独立的销售渠道，采用直营和代理两种模式，2023年银河将建成 700家以上门店，在销售端，

将采用线上 APP 下单，车型价格透明统一。 

银河计划 2年内推出 7款车型，其中 2023年内已推出的混动车银河 L7/L6分别对标 BYD宋 PLUS/秦PLUS 混动，目前看，

吉利银河发展速度较快，2023年 9月实现销量超 1.3万台，L7已连续 3个月月销破万。 

银河 E8 是银河序列首款纯电车，也是该序列基于 SEA 架构打造的首款车型，银河 E8 采用了“涟漪美学”全新设计语言，

搭载高通骁龙 8295 旗舰级芯片与吉利全新的车机系统。车身尺寸为 5010mm*1920mm*1465mm，轴距 2925mm，轴长比

0.58。 

车型定位：20万+主流家用轿车，竞品：BYD海豹EV 

车型亮点有： 

外观造型——发光前脸、涟漪美学、超低风阻、越级车长 

智能化——首批搭载高通8295车机芯片，座舱主打智能+舒适：45英寸一体式超大横屏+可选半幅方向盘+25.6英寸AR-HUD

抬头显。 

底盘操控——基于浩瀚纯电架构打造、极低风阻系数 0.199。 

动力/续航——200KW后驱电机，76度电池，665km 续航。  

极氪001

极氪009

极氪X

2600

2700

2800

2900

3000

3100

3200

3300

0 10 20 30 40 50 60

轴
距

/m
m

主销价格/万元



 

 

 
 

请通过合法途径获取本公司研究报告，如经由未经许可的渠道获得研究报告，请慎重使用并注意阅读研究报告尾页的声明内容。  

汽车·行业深度报告 

18/ 21 

 

图表32 银河 E8外观 
 

图表33 银河 E8内饰 

 

 

 

资料来源：吉利汽车，平安证券研究所  资料来源：吉利汽车，平安证券研究所 

 

图表34 吉利银河产品规划 

智能纯电 E系列 智能电混 L 系列 

产品  定位  上市时间 产品 定位 上市时间 

银河 E8 纯电轿车 23 年四季度 银河 L7 插混 SUV 23 年二季度 

银河 E7 纯电 SUV 24 年二季度 银河 L6 插混轿车 23 年三季度 

银河 E6 纯电轿车 24 年三季度 银河 L5 插混 SUV 24 年二季度 

   
银河 L9 插混 SUV 2025 年 

 

资料来源：吉利汽车，平安证券研究所 

 

图表35 浩瀚架构车型 

路特斯 路特斯 ELETRE 

沃尔沃 沃尔沃 EX30 

极星 极星 4 

极氪 001、009、X、007 

吉利 银河 E8 

极越 极越 01 

SMART 精灵#1、精灵#3 
 

资料来源：新出行，吉利汽车，平安证券研究所 

 

2.8 奇瑞星纪元 ES：智界 S7 同平台车型，SUV 星纪元 ET 紧随其后 

奇瑞在 10万元以上纯电产品上尚处起步期：2022年奇瑞新能源车销量为 22万台，以入门小车为主，2023年 A00级纯电

车大幅下滑，2023前三季奇瑞新能源销量仅 8.2万台，当前在售纯电产品按销量排序为 QQ 冰激淋（主销价 2.99万，续航

120KM），奇瑞小蚂蚁（主销价 6.5万，续航 251KM），纯电SUV 舒享家（主销价 13.99万，续航 512KM，轴距 2830mm）。 

星纪元是奇瑞星途下高端电动品牌：星途是奇瑞汽车高端品牌，2023 年 1-9月累计销售 8 万台。根据奇瑞星途营销中心总

经理黄招根接受汽车产经的采访，2023年 1-8月星途销售均价为 17.2万元，但目前星途销量主要来自于燃油车型。在 2023
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奇瑞科技 DAY 上，奇瑞控股集团董事长尹同跃宣布：两年内预计推出 15款E0X纯电平台车型，24款超级混动车型，共计

39款新能源汽车。伴随着星纪元 ES和 ET两款纯电车型的入局，奇瑞星途的发展将迈入全新阶段。 

2023 年 4 月奇瑞旗下高端品牌星途发布了旗下首款纯电车星纪元 ES，该车与智界 S7 一样基于奇瑞全新电动平台 E0X打

造，星纪元 ES盲订价格 26-36万元，将于 2023年 11月底正式上市，据工信部目录，星纪元 ES 长宽分别为 4945/1978mm，

高度有 1489/1480/1467mm 三个版本，轴距为 3000mm，轴长比 0.607，搭载 800V 高压平台，百公里电耗或低于同级竞品。 

全新的 SUV 车型星纪元 ET 将于 2024 年上半年上市。星纪元 ET 轴距与星纪元 ES 一致，定位纯电 SUV，长宽高分别为

4955/1975/1698mm。 

星纪元 ES 车型定位：高端纯电轿车，盲订价26万元起，对标车型：极氪 001 

星纪元车型亮点： 

基于全新E0X平台打造，支持增程与纯电，与智界S7同平台，搭载宁德时代 4C神行超充电池，单双电机版本可选，支持

800V 高压、碳化硅电机、空气悬架、交互大灯等。 

底盘：或全系标配电控空气悬架+CDC电磁阻尼减震系统、前双叉臂+后五连杆、全铝底盘+一体式压铸、6活塞全铝卡钳。  

能耗：品牌宣称ES 将重新定义电耗标准，依托多项能量管理技术，实现同级最低能耗，CLTC工况百公里能耗仅为 11.7kWh。

800V 高压平台，充电 5分钟可续航150km，15min实现补能 30%至 80%。 

智能：首搭科大讯飞星火认知大模型。高达 512 TOPS 的超大算力平台。一体式环抱座舱设计、2.5K 高清中控大屏、Lion 

Melody 沉浸移动音乐厅、6A 健康座舱等。 

根据奇瑞星途营销中心总经理黄招根接受汽车产经的采访，2024年星纪元销量目标为 10万台以上。 

图表36 星途星纪元 ES 外观 
 

图表37 星途星纪元 ES 内饰 

 

 

 

资料来源：奇瑞，平安证券研究所  资料来源：奇瑞，平安证券研究所 

 

三、 投资建议 

我们认为随着重量级玩家携多款重磅新品入局发力，2024 年是 20 万以上纯电车精彩纷呈、重塑中高端乘用车格局的一年，

15万级插混则从 2023年的推新品+布渠道的1.0时代进入上规模+出利润的 2.0时代。 

看好积极入局中高端纯电赛道的车企，强烈推荐长安汽车、推荐理想汽车、吉利汽车。 

20万以上纯电动车的竞争考验车企产品定义能力，缺乏长板的产品将难以获得关注度，舒适及智能是 20万以上EV新品着

力点，看好重磅新品的示范效应，舒适类、智能类配置将有相对更高成长性，如ARHUD、空气悬架、新一代智舱/智驾域控

制器、高端内饰及智能车灯等配件，推荐中鼎股份、华阳集团、福耀玻璃，建议关注相关赛道汽配企业如保隆科技、新泉股

份、水晶光电等。 
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四、 风险提示 

1） 市场新产品逐渐增多，竞争日趋激烈，技术迭代节奏快，导致新车型销量可能不达预期； 

2） 新车上市后的产能爬坡可能受到供应链不确定因素冲击，导致产能爬坡放缓； 

3） 国内宏观经济恢复可能不及预期，政策落地可能不及预期，导致汽车消费潜力释放不足； 

4） 补能基础设施建设可能受多因素影响，导致建设进度可能不达预期； 

5） 汽车行业价格战可能继续，导致车企盈利能力承压，消费者观望心理可能长期持续。 
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