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电子 

光学七月月度数据跟踪：消费电子旺季来临，光学景气延续 

国内手机市场回暖，5G 加速渗透。国内手机 7 月出货 3868 万部，同比

+28.6%，环比+11.7%；实现连续 2 月增长，同比增速转正。其中，5G

手机出货 2283 万部，同比+64.1%，环比+15.4%；占国内手机出货

79.6%，创历史新高。21 年 1-7 月，国内手机累计出货 2.03 亿部，同比

+15.6%；其中 5G 手机 1.51 亿部，同比+94.3%。下半年随国内 5G 加速

建设以及品牌商 5G 新机型发布，有望持续刺激 5G 换机潮。据信通院，

21 年 1-7 月，共 239 款新机型上市，其中 5G 手机 121 款，占比 50.6%。 

摄像头模组出货稳健，龙头公司产品结构持续改善。舜宇手机摄像头模组

出货稳健，7 月手机 CCM 出货 5532 万件，同比+0.8%，环比+7.71%；

环比增速持续修复，7 月转正。丘钛 CCM 整体销量增速较高，7 月销量

3916 万件，yoy+23.78%，mom +2.01%。其中，8MP 及以下、32MP 及

以上增速突出，8MP 及以下销量 1315 万件，32MP 及以上销量 1252 万

件，yoy 分别为+46.4%、+80.3%。近年来摄像头模组产业逐渐往中国大

陆转移，市场资源进一步向龙头厂商集中，手机品牌集中趋势带动产业链，

手机摄像头模组向一线龙头厂商集中，竞争格局逐渐优化。 

手机镜头市场份额进一步集中。舜宇手机镜头 7 月出货 10477 万件，同

比-22.90％，环比+22.1%；自 3 月起环比增速首次转正。21 年 1-7 月舜

宇手机镜头累计出货 82185 万件，同比+24.06%。大立光 7 月营收 38.03

亿元新台币，同比-17.54%，环比+12.82%；公司月度营收环比筑底反弹，

自 4 月来，6 月环比增速转正，7 月增速突破 10%；公司预计 8 月营收增

长动能较 7 月更优。 

车载镜头稳健增长，发展后劲十足。2021 年 1-7 月舜宇光学车载镜头累

计出货 4244 万件，同比+68.08%。其中 7 月车载镜头出货量为 513 万

件，同比+8%；自 6 月车载镜头放量高增后，延续稳中有升。受益于智能

汽车渗透，单车搭载镜头数量提升趋势，2021H1 汽车镜头出货同比高增。

未来随汽车智能化持续推进及汽车厂商更多的新车发布，汽车镜头领域将

持续深度受益。 

AR/VR：Quest 2 市占再创新高，VR 生态持续完善。据 Steam 平台数

据，Oculus Quest 2 自 2021 年 2 月起连续 6 个月月问鼎 VR 头显市占第

一，7 月市占环比提升 1.49 pt 至 32.56%。7 月 Steam 平台支持 VR 内容

5941 款，占比约 5.99%，其中 VR 独占内容 4989 款。7 月 SteamVR 活

跃玩家占总玩家数量 2.07%，保守估计单 Steam 平台，VR 用户为

248.4 万人。随爆款应用不断涌现，良好软件生态有望支撑 VR/AR 行业

稳健发展。 

风险提示：全球疫情带来的不确定性，下游需求不及预期。 
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一、国内手机市场回暖，5G 加速渗透 

国内手机出货同比环比回暖，5G机型持续渗透。据信通院统计，7 月国内手机出货 3867.6

万部，同比+28.6%，环比+11.7%。国内手机月出货量已连续 2 月增长，同比增速转正。

其中，5G 手机出货 2283.4 万部，同比+64.1%，环比+15.4%；5G 手机出货占比 79.6%，

创历史新高。2021 年 1-7 月，国内手机累计出货 2.03 亿部，同比增长 15.6%，5G 手

机出货 1.51 亿部，同比增长 94.3%。下半年随国内 5G 加速建设以及品牌商新款 5G 手

机发布，相信会刺激部分选择观望的消费者，从而给国内 5G 换机潮再添动力，据中国

信通院统计，在 2021 年 1-7 月，共 239 款新机型上市，其中 5G 手机为 121 款，占新

机型数量的 50.6%。 

 

图表 1：国内智能手机出货量（万部）  图表 2：国内 5G 手机出货量 

 

 

 
资料来源：中国信通院，国盛证券研究所 

 
资料来源：中国信通院，国盛证券研究所 

 

终端售价下探趋势不改，助力 5G 机型普及长期逻辑。IDC 预计，20 年全球 5G 手机平

均售价将下降 25%至 611 美元（4010 人民币），2023 年将达 495 美元（约合人民币

3398 元）2024 年将降至 453 美元（约 2973RMB）。随 5G 时代渐行渐近，5G 换机带来

的长期逻辑不变。据 IDC 预测，2023 年 5G 智能手机将占据全球市场 50%份额。 
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图表 3：全球手机出货量预测（单位：百万台） 

 

资料来源：IDC，国盛证券研究所 

 

二、摄像头模组出货稳健，龙头产品结构改善 

舜宇手机摄像头模组出货稳健，环比持续修复。7 月舜宇手机 CCM 出货量 5531.9 万件，

同比+0.8%，环比+7.71%；环比增速转正。21 年 1-7 月，舜宇光学 CCM 累计出货 41647.3

万件，同比+28.74%。上半年受益于公司市场份额提升，摄像头行业竞争格局优化，以

及近年来摄像头模组产业逐渐往中国大陆转移，市场资源进一步向龙头厂商集中，手机

品牌集中趋势带动产业链，手机摄像头模组向一线龙头厂商集中，竞争格局逐渐优化。 

 

图表 4：舜宇光学手机模组出货量（千件） 

 

资料来源：公司公告、国盛证券研究所 
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丘钛 CCM 整体出货维持较高增速，8MP 及以下、32MP 及以上增速突出。21 年 7 月，

丘钛 CCM 销量 3915.9 万件，yoy +23.78%较高，mom +2.01%基本持平。其中 8MP 及

以下销量 1315.2 万件，10MP 及以上销量 2600.8 万件，32MP 及以上销量 1251.5 万件。

较去年同期，8MP 及以下、32MP 以上为增长主力；销量同比增速分别为+46.4%、+80.3%；

10MP 及以上销量 yoy+14.8%。环比看，8MP 以下销量略增，增速 5.5%，10MP 及以上

增速 0.3%基本稳定。 

 

图表 5：丘钛摄像头模组出货量（千件） 

 

资料来源：公司公告、国盛证券研究所 

 

图表 6：丘钛摄像头模组出货拆分（千件） 

 

资料来源：公司公告、国盛证券研究所 
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三、手机镜头市场进一步集中 

舜宇手机镜头月出货筑底回暖，7 月环比转正。舜宇手机镜头 7 月出货 10477.2 万件，

同比-22.90％，环比+22.1%。7 月出货环比高增终结了开年以来的月度出货递减，环比

转正，同比增速筑底，预示新一轮景气即将开启。7 月同比负增主要系海外疫情及较为

疲软的消费力影响，智能手机需求暂时放缓，加之仍然有一部分消费者依旧选择观望，

选择等待下半年新机发布。随下半年手机传统旺季的来临，公司手机镜头出货有望进一

步回暖。 

 

21 年 1~7 月累计出货高增，手机镜头升级及市场集中趋势延续。2021 年 1-7 月舜宇

光学累计手机镜头出货 82185.3 万件，同比+24.06%。截止 7 月，公司在 2021 年手机

镜头出货量的提升得益于公司在大陆市场的份额不断提升，加之手机镜头规格不断提升，

前后摄像素逐渐提高，大光圈、大广角、头部小型化等参数迅速提升，使得市场对高端

镜头的需求加大。综合整个上半年，公司的镜头在缺芯、疫情等因素下，依旧保持超过

20%的增速。 

 

图表 7：舜宇光学手机镜头月度出货量（千件） 

 
资料来源：公司公告、国盛证券研究所 

 

大立光月度营收环比增速持续修复，7 月环比显著回暖。公司 21 年 7 月营收为新台币

38.03 亿，环比增长 12.82%，同比下降 17.54%。自 4 月来，公司营收环比筑底回升，

6 月增速转正，7 月增速突破 10%。据公司表示，8 月客户动能较 7 月好一些；尽管供

应链缺料问题依旧存在，之前应用处理器较缺的问题已初步缓解；未来汽车用量及规格

将持续提升，公司内部已规划专责团队。 
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图表 8：大立光营收（新台币亿元） 

 

资料来源：公司公告、国盛证券研究所 

 

四、车载镜头稳健增长，发展后劲十足 

舜宇车载镜头前七个月出货量增速超出全年指引。2021 年 7 月，舜宇光学车载镜头出货

512.5 万件，同比增长 8%；21 年 1-7 月车载镜头出货 4244.2 万件，同比增长 68.8%。

市场对于新能源汽车需求强劲，公司车载镜头未来较好发展可期。车载镜头是公司未来

确定性较高的增长点，随着汽车智能化程度提高，单车搭载镜头数量增加。公司在车载

镜头领域早有布局，位居全球第一，产品广泛应用于全球知名汽车品牌，在车载光学领

域发展后劲十足。 

 

图表 9：舜宇光学车载镜头出货量（千件） 

 

资料来源：公司公告、国盛证券研究所 
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五、AR/VR：Quest 2 王座稳固，VR 生态持续完善 

Oculus Quest 2 蝉联 6 个月市占桂冠，主流地位稳固。据 Steam 平台公布数据，Oculus 

Quest 2 自 2021 年 2 月起连续 6 个月问鼎 VR 头显市占第一，7 月市占率环比提升 1.49 

pt 至 32.56%，即在 SteamVR 平台中已有近 1/3 的用户选择 Oculus Quest 2。自从 2020

年 10 月发售至今，Oculus Quest 2 不断创造历史，facebook 2020Q4 法说会上，将其定

义为“首款主流 VR 设备”。 

 

图表 10：七月 SteamVR 硬件占比  图表 11：Oculus2 在 SteamVR 中占有率 

 

 

 

资料来源：Steam，国盛证券研究所 
 

资料来源：Steam, 国盛证券研究所 

 

Oculus 应用持续放量，繁荣生态支撑硬件长期发展。2021 年 7 月 Steam 平台支持 VR 的内

容为 5941 款，占比约 5.99%，其中 VR 独占内容 4989 款。在 Oculus 平台，截止 7 月最

新数据显示，App Lab 应用和游戏达到 459 款，继首发 12 款测试应用后，在 5 个月时

间达到了应用增速 3725%的快速增长，同时，这也受益于公司对 VR/AR 的高度重视及

市场良好反馈。优秀的硬件在市场上若没有丰富的应用生态制程，则难以实现出货量和

占有率持续提升；随未来更多应用涌现，VR/AR 有望迎接划时代稳定增长。 

 

图表 12：SteamVR 独占内容数量 

 

资料来源：Steam，国盛证券研究所 

 

7 月 SteamVR 玩家数量回暖，增长动能多点开花。据 SteamVR 最新数据，2021 年 7
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月 SteamVR 活跃玩家占总玩家数 2.07%，较 6 月占比回升。一方面由于 Oculus Quest 

2 销量持续增长，另一方面，随 Steam 平台夏季促销和新游戏等优秀应用端的出现，

VR/AR 所面向的客户群体不断增加是必然趋势。 

 

图表 13：SteamVR 月活跃用户（万人） 

 
资料来源：Steam，国盛证券研究所 

 

Oculus 主导竞争格局，其他品牌百花齐放。据 Steam 平台 1.2 亿活跃用户测算，7 月

Oculus Quest 2 用户约 80.87 万人，Oculus Quest 1 用户约 13.23 万人，Oculus 品牌共

计 152.24 万人，Valve 品牌共计 40.31 万人，HTC 品牌共计 36.16 万人。目前 VR 机型

方面，Oculus Quest 2 依旧保持绝对领先优势，但是我们可以看到其他机型的使用人数

也在上升，这是由于不同的机型所带的独特自身优势导致，比如 Oculus Quest 2 是目前

最便捷的 VR 一体机，串流可以使其整体玩法更具多样性；而 Oculus Rift S 则作为高性

价比 PC 的 VR 机型，受一些轻度玩家青睐。 

 

 

风险提示 

全球疫情带来不确定性：疫情导致消费电子需求受到影响，带来的不确定性。 

下游需求不及预期：行业竞争格局加剧，创新脚步影响到下游需求。 
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